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ABSTRACT 

 

The Indonesian nation is a nation 

that has a lot of diversity both in 

terms of customs, culture, religion, 

ethnicity and language. Nature 

tourism such as marine tourism is 

one of the tourist objects that many 

tourists visit in Indonesia. Ngitun 

Beach is located in Purwodadi 

Village, Tepus District, Gunung 

Kidul Regency, Special Region of 

Yogyakarta. Ngitun Beach is known 

as a beautiful beach with natural 

beauty and a sunset panorama. But 

the beauty of this beach is unknown 

to many people, due to lack of 

promotion. Therefore, a marketing 

strategy is needed to increase 

tourist visits in Gunung Kidul. This 

study aims to find out the obstacles 

in promoting Ngitun Beach tourism 

object, to find out community 

participation in marketing Ngitun 

Beach attractions and provide 

advice to the government, managers 

and the public about the marketing 

strategy for Ngitun Beach. 

Keywords : Ngitun Beach, 

Promotion, and Attraction. 

 

ABSTRAK 

 

Bangsa Indonesia merupakan bangsa yang 

memiliki banyak keragaman baik dari segi 

adat, budaya, agama, suku dan bahasa. Wisata 

alam seperti wisata bahari merupakan salah 

satu objek wisata yang banyak dikunjungin 

wisatawan di Indonesia. Pantai Ngitun yang 

terletak di Desa Purwodadi, Kecamatan 

Tepus, Kabupaten Gunung Kidul, Provinsi 

Daerah Istimewa Yogyakarta. Pantai Ngitun  

dikenal sebagai pantai yang indah dengan 

keasrian alam yang masih alami dan 

panorama sunset. Namun keindahan pantai ini 

tidak diketahui oleh banyak orang, karena 

kurangnya promosi. Oleh karena itu, 

diperlukan strategi pemasaran untuk 

meningkatkan kunjungan wisatawan di 

Gunung Kidul. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui mengetahui kendala dalam 

mempromosikan objek wisata Pantai Ngitun, 

untuk mengetahui partisipasi masyarakat 

dalam memasarkan objek wisata Pantai 

Ngitun dan memberikan saran kepada 

pemerintah, pengelola dan masyarakat 

mengenai strategi pemasaran terhadap Pantai 

Ngitun. 

Kata Kunci : Pantai Ngitun, Promosi, dan 

Daya Tarik. 
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