
iv 
 

Ketua Sekolah Tinggi Pariwisata Ambarukmo  

ARTIKEL ILMIAH 

PELESTARIAN KESENIAN TRADISIONAL JANENGAN 

SEBAGAI WISATA BUDAYA DI KEBUMEN JAWA TENGAH 

 

Diajukan Oleh : 

Viviyana Lavinuri Saputri 

18.03781 

ABSTRACT 

Tourism is a rapidly growing 

industry in the world. The tourism 

sector is not only limited by natural 

beauty, but also including historical 

tourism and cultural tourism. 

Cultural tourism in Indonesia is one 

of the most interesting subject that 

demand by local and foreign tourists. 

One of the cultural tourism in 

Indonesia is Janengan. Janengan is a 

traditional music culture in 

Kebumen, Central Java. 

 

 

Pariwisata adalah industri yang 

berkembang pesat di dunia. Sektor 

pariwisata tidak hanya dibatasi oleh 

keindahan alam, tetapi juga 

termasuk wisata sejarah dan wisata 

budaya. Wisata budaya di Indonesia 

adalah salah satu subjek paling 

menarik yang diminati oleh 

wisatawan asing. Salah satu wisata 

budaya di Indonesia adalah 

Janengan. Janengan merupakan 

budaya musik tradisional di 

Kebumen, Jawa Tengah. 
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