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Gambar 11. Produk belalang goreng 
Gunungkidul 

Sumber: Dokumen pribadi, 2021 

Gambar 12. Produk belalang goreng 
Gunungkidul siap dijual 

Sumber: Dokumen pribadi, 2021 

Gambar 14. Wawancara dengan 
pelaku Usaha 

Sumber: Dokumen pribadi, 2021 

Gambar 13. Tempat Pelaku Usaha 
Produk belalang Gunungkidul 

Sumber: Dokumen pribadi, 2021 



65 
 

 

  

Gambar 17. Wawancara dengan Pak 
Supomo sebagai informan inti 

Sumber: Dokumen pribadi, 2021 

Gambar 15. Salah Satu proses 
pembuatan produk belalang 

Sumber: Dokumen pribadi, 2021 

Gambar 16. Salah Satu Proses 
pembuatan produk belalang 

Sumber: Dokumen pribadi, 2021 

Gambar 18. Produk belalang goreng 
siap dijual 

Sumber: Dokumen pribadi 2021 
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