STRATEGI PEMASARAN PRODUK BELALANG
SEBAGAI BUAH TANGAN UNTUK WISATAWAN
DI KABUPATEN GUNUNGKIDUL
PADA MASA ADAPTASI KEBIASAAN BARU

ARTIKEL ILMIAH

Disiapkan Sebagai Persyaratan Untuk Memperoleh Gelar Sarjana Pariwisata

Disusun oleh:

Nama :  Putradji Maulidimas
NIM ;2005540

Jurusan :  Pariwisata

Program Studi . Pariwisata

Jenjang : Strata-satu/S-1

SEKOLAH TINGGI PARIWISATA AMBARRUKMO (STIPRAM)
YOGYAKARTA

2021



	HALAMAN JUDUL
	HALAMAN PERSETUJUAN
	HALAMAN PENGESAHAN
	HALAMAN PERNYATAAN KEASLIAN
	HALAMAN PERNYATAAN
	MOTTO
	HALAMAN PERSEMBAHAN
	KATA PENGANTAR
	ABSTRAK
	ABSTRACT
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR TABEL
	BAB I  PENDAHULUAN
	A. Latar Belakang
	B. Rumusan Masalah
	C. Tujuan Penelitian
	D. Manfaat Penelitian
	E. Ruang Lingkup Penelitian
	F. Linieritas Penelitian
	G. Sistematika Penulisan

	BAB II  KAJIAN LITERATUR DAN KAJIAN TEORI
	A. Kajian Literatur
	B. Kajian Teori

	BAB III  METODOLOGI DAN DATA
	A. Metodologi
	2. Data

	BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN
	A. Deskripsi Data

	BAB V
	PENUTUP
	A. Simpulan
	B. Saran

	DAFTAR PUSTAKA
	LAMPIRAN
	RIWAYAT HIDUP


