
63 
 

Sedangkan rumah tani, merupakan gudang penyimpanan yang tertata 

dengan rapi dan berisi berbagai alat alat pertanian. Hal ini tentunya 

dapat menjadi atraksi baru, yang pengembangannya membutuhkan 

peran masyarakat. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

BAB V 
PENUTUP 

A. Simpulan 
Keberadaan wisata Puncak Kleco Kulon Progo menjadi alternatif 

pariwisata untuk dikunjungi saat pandemi COVID-19. Namun, keberadaanya 

kurang diketahui wisatawan. Letaknya yang berada pedalaman dan jauh dari 

perkotaan menjadi keunggulan tersendiri. Selain itu disana terdapat atraksi 
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wisata berupa bentang alam yang indah yaitu perbukitan menoreh dengan 

alirasan sungai tinalah di tengahnnya, dari kerjauhan juga namapk gunung 

Merapi dan Merbabu. Wisatawan juga dapat menyaksikan panorama matahri 

terbit dan tenggelam. Objek daya tarik wisata beroprasi setiap hari dengan tiket 

masuk sebesar RP.6000. 

Objek daya tarik wisata Puncak Kleco Kulon Progo didirikan oleh 

masyarakat. Melalui gotongroyong masyrakat bersama-sama membangun 

atraksi buatan dan fasilitas. Pengelola juga merupakan pemuda karang taruna 

setempat. Sedangkan untuk pendanaanya berasal dari POKDARWIS atau 

kelompok sadar wisata.  

Untuk meningkatkan kulitas destinasi wisata maka perlu melakukan 

beberapa upaya, diantaranya yaitu; meningkatkan kualitas fasilitas dan atraksi, 

menambahkan atraksi wisata, menggencarkan kegiatan promosi, meningkatkan 

keaman dan mempertahankan kebersihan kawasan, serta meningkatkan kualitas 

SDM ( sumber daya manusia ) sebagai sumber daya pengelola.  

B. Saran 
Berikut ini merupakan beberapa saran dari peneliti untuk bisa 

dipertimbangkan pengelola dalam pengembangan objek daya tarik wisata 

Puncak Kleco. Diantaranya ; 

1. Memperbaiki atraksi wisata yang sudah rusak 

2. Menurunkan harga ojek karena terlalu mahal  

3. Menambah atraksi wisata untuk menarik  
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4. Mempertahankan kebersihan objek daya tarik wisata Puncak Kleco 

5. Meningkatkan Sumber Daya Manusia dalam bidang pariwisata agar lebih 

berkompeten.  

6. Meningkatkan promosi melalui media sosial untuk mengenalkan sekaligus 

menarik wisatawan agar tertarik untuk datang langsung menikmati atraksi 

wisata yang tersedia. 
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