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ABSTRAK

Kampung Budaya Cikawung merupakan Kampung budaya yang terletak di
Kecamatan Ciracap, Sukabumi Jawa Barat. Tujuan dari penelitian ini adalah
untuk mengidentifikasi potensi budaya yang dapat dikembangkan di Era Adaptasi
Kebiasaan baru. Sebagai objek yang dikelola oleh masyarakat pribadi, terdapat
banyak kekurangan yang ditemukan ketika masyarakat melakukan keguatan
wisata di Kampung budaya Cikawung. Diperlukan pembenahan pengelolaan di
era pandemic Covid 19 supaya wisatawan merasa aman untuk melakukan

kegiatan wisata di Kampung budaya ini.
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