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Mengapa promosi
pariwisata begitu
penting?
• Pariwisata adalah salah satu sektor

ekonomi yang memiliki potensi besar
dalam mendukung pertumbuhan
ekonomi suatu negara.

• Promosi memiliki peran sentral dalam
memperkenalkan destinasi wisata
kepada masyarakat global, mendorong
kunjungan wisatawan, dan menghasilkan
manfaat ekonomi yang signifikan.



Potensi Destinasi Wisata

Pulau Bali, Indonesia Machu Picchu, Peru Tokyo, Jepang

• Potensi: Keindahan alam tropis, pantai

eksotis, sawah terasering, dan gunung

menawan.

• Statistik Pertumbuhan: Kunjungan

wisatawan ke Bali naik 20% 2018-2022, 

mencapai 7,2 juta tahun lalu.

• Potensi: Situs arkeologi yang 

mengungkap sejarah suku Inca, kuil-kuil

kuno, dan arsitektur yang spektakuler.

• Statistik Pertumbuhan: Kunjungan ke

Machu Picchu naik 15% 2017-2021, total 

1,5 juta pengunjung tahun lalu.

• Potensi: Budaya pop modern, teknologi

canggih, taman hiburan futuristik, dan

berbagai acara hiburan.

• Statistik Pertumbuhan: Kunjungan

wisatawan ke Tokyo naik 25% 2019-

2023, total 10 juta tahun lalu.

Keindahan Alam yang Memukau ● Warisan Budaya dan Sejarah ● Atraksi Wisata Modern



Tantangan dalam
Promosi Pariwisata

● Persaingan Global
● Dampak Lingkungan
● Keterbatasan Sumber Daya
● Krisis Kesehatan dan Keamanan
● Perubahan Iklim

Contoh Tantangan: Selama pandemi COVID-19, 
banyak destinasi pariwisata mengalami penurunan
drastis dalam jumlah wisatawan, mengakibatkan
kerugian ekonomi dan pekerjaan di sektor
pariwisata. 



Kampanye Media Sosial Situs Web Resmi dan Blog Materi Promosi Cetak

Strategi Promosi

Memanfaatkan platform media 
sosial untuk berinteraksi

dengan audiens, membagikan
konten menarik, dan

mengiklankan destinasi secara
efektif.

Membangun situs web resmi
dan blog dengan informasi
lengkap tentang destinasi, 
aktivitas, dan pengalaman
wisata yang ditawarkan.

Menciptakan brosur, pamflet, 
dan materi cetak lainnya yang 

menarik untuk distribusi di 
lokasi strategis.

Strategi Pemasaran Online dan Offline:



Kerjasama dengan Influencer Acara Pariwisata Khusus Promosi Paket Wisata

Strategi Promosi

Menggandeng influencer di 
media sosial untuk

mempromosikan destinasi
melalui konten kreatif dan

autentik.

Mengadakan acara-acara 
khusus seperti festival budaya, 
konser, atau kompetisi olahraga

untuk menarik perhatian
wisatawan.

Menawarkan paket-paket 
wisata yang mencakup 
berbagai aktivitas dan 

pengalaman untuk menarik 
berbagai jenis wisatawan.

Strategi Khusus:

Dengan menggabungkan strategi pemasaran online dan offline, serta pendekatan kreatif dalam
promosi, destinasi wisata dapat mencapai audiens yang lebih luas dan memperoleh hasil yang lebih

baik dalam meningkatkan daya tarik dan popularitasnya.



Contoh Keberhasilan 
Promosi
Contoh Keberhasilan Kampanye: Kampanye "Wonderful 
Indonesia“ :

● Tujuan: Tingkatkan kunjungan wisatawan ke 
Indonesia dengan menampilkan keragaman alam, 
budaya, dan atraksi.

● Strategi: Kampanye multiplatform fokus pada
keindahan alam, budaya, dan pengalaman di 
berbagai pulau Indonesia.

● Hasil: Kunjungan wisatawan asing meningkat 25% 
dalam tiga tahun pertama. Kampanye ini meraih
penghargaan internasional dan memengaruhi
keputusan wisatawan untuk datang ke Indonesia.



Contoh Keberhasilan 
Promosi
Contoh Keberhasilan Kerjasama dengan Influencer. 
Kerjasama dengan @ExploreIndonesia:

● Tujuan: Tingkatkan eksposur dan daya tarik
destinasi wisata di Indonesia lewat konten kreatif
di media sosial.

● Strategi: Influencer terkenal @ExploreIndonesia
bagikan foto & video eksplorasi menarik di 
seluruh Indonesia. 

● Hasil: Interaksi & pengikut akun resmi Indonesia 
Tourism Board naik 20% dan Pencarian online 
tentang wisata di Indonesia melonjak 30% setelah
postingan influencer.
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