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Sosialisasi Digital
Marketing & Branding  

”Guna Mengembangkan Promosi dalam Sektor Ekonomi Kreatif
dan Pariwisata di Dusun Bangkel, Srimulyo” 
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Kondisi Saat Ini 

ERA 4.0 MERUPAKAN ERA GLOBALISASI YANG TELAH
MECIPTAKAN ERA DIGITAL YANG SEMAKIN CANGGIH  

PENGGUNAAN MEDIA DIGITAL DALAM PERDAGANGAN, USAHA
DAPAT MENJUAL PRODUKNYA LEBIH CEPAT DAN DAPAT
MENGURANGI BIAYA OPERASIONAL TERMASUK BIAYA
DISTRIBUSI YANG SANGAT TINGGI.
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Pengertian Digital
Marketing  
Digital Marketing : Sebuah teknik untuk
memasarkan atau mempromosikan jasa, brand
atau produk menggunakan media digital atau
internet  

Ridwan Sanjaya & Josua Tarigan (2009) :Digital
marketing adalah kegiatan pemasaran termasuk
branding yang menggunakan berbagai media.
Sebagai contoh yaitu blog, website, e-mail,
adwords, dan berbagai macam jaringan media
sosial.



Komponen yang Membentuk Strategi
Digital Marketing  

01

Mengetahui
Jenis Usaha




02

Mengetahui
Pesaing

05

Mengetahui
Cara Kerja 

03

Mengenali
Pelanggan
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04

Mengetahui
Arah 



Macam-Macam Media Digital 

Televisi 
Handphone 
Videotron
Radio 
Website 

1.
2.
3.
4.
5.
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6. Media Sosial 
7. Marketplace
8. E-Mail 
9. Dsb 



Kelebihan Media Marketing

Efisien Waktu dan Biaya  
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Interaktif Kesempatan
Pemasaran Luas 

Banyak Konten Menarik Mudah Diukur Audience Tidak Terbatas
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Kekurangan
Media Marketing 

Koneksi Internet 

Pembayaran Online 

Kurangnya Kepercayaan



ADD COMPANY NAME

Konsep Digital
Marketing

Infromatif 
Konten terbaik sebagai promosi
seperti informasi tips n trick,
infografis 

Edukatif 
Jenisnya seperti tips cara,
bagaimana, pengertian, nilai yang
berkaitan dengan tema bisnis  

Interaktif 

Back to Agenda Page

Melakukan polling, diskusi
ataupun mengisi blanks yang
pastinhya akan lebih menarik
seperti melakukan give away 
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Konsep Digital
Marketing

Hiburan
Mencoba untuk meningkatkan
eksistensi penjualan dengan
memposting hiburan atau komedi

Inspirasi
Cuplikan kisah inspiratif ataupun
juga fakta-fakta unik yang
nantinya akan membuat banyak
orang tertarik 

Promosi
Promosi yang dapat dijadikan
referensi seperti kuis, voucher,
call to action email, hingga
testimoni 



Digital Marketing Content

CONTENT MARKETING :
SEBUAH SENI BERJUALAN

KEPADA AUDIENS
MENGGUNAKAN KONTEN-
KONTEN DIGITAL SEBAGAI
ALAT UTAMA BERJUALAN 
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KONTEN-KONTEN DIGITAL
YANG DIGUNAKAN BERUPA

ARTIKEL, GAMBAR ATAU
FOTO 2 DIMENSI,  VIDEO,

DSB 



Jenis Konten  

Teks 

Berfokus pada
penulisan dan
penyusunan kata-
kata yang
terstruktur mulai
dari pembuka, isi,
dan penutup.

Infografis 

Jenis konten
yang terdiri
gambar dan teks
berisi informasi
menarik
didalamnya 

Desain

Perencanaan atau
perancangan
suatu gambar,
caption, dan
ornament yang
menjadi satu
kesatuan hingga
memiliki fungsi
dan nilai
k i d h

Video 

Menggunakan
video sebagai
format kontennya
seperti video
berisi tutorial,
review, tips n trick 
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Audio 

Konten yang
berupa rekaman
suara yang
membahas
berbagai topik dan
dapat didengarkan
oleh banyak orang 
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Platform Media Sosial 

Facebook Instagram 

Youtube Tiktok 
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Terima Kasih



Resource 
Page

Use these design resources
in your Canva Presentation.
Happy designing! 

Delete this page before
presenting. 



MEDIA SOSIAL
UNTUK

PEMASARAN &
PROMOSI



01 TUJUAN PROMOSI
Mempengaruhi Perilaku Konsumen (melalui
penyajian informasi terkait produk dengan
lengkap dan menarik di media sosial)
Menerima Masukan Langsung (konsumen
bisa langsung memberikan komentar, masukan,
dan saran tentang postingan kita)
Meningkatkan Penjualan (Promosi di media
sosial dapat mendatangkan dan
mempertahankan konsumen yang ada sehingga
dapat meningkatkan penjualan produk

1.

2.

3.



PLATFORM MEDIA SOSIAL

Facebook 

Instagram 

WhatsApp

Tiktok

YouTube 



THE BIG BRAND



BRAND AWARENESS 

KOLABORASI
Berkolaborasi dengan brand
lain atau pun Influencer.
Hal ini umum dilakukan,
dengan kolaborasi, selain
meningkatkan brand awareness
pastinya akan mendatangkan
audiance baru yang tidak tahu
atau belum tahu soal merek
dgang kita

EVENT
Kita dapat membuat berbagai
event demi meningkatkan
brand awareness. Namun kita
harus memastikannya sesuai
dengan target pasar, supaya
tidak menimbulkan kerugian



MENENTUKAN
TARGET PASAR

Segmentasi
Demografis

Segmentasi
Psikografis

Segmentasi
Geografis

Segmentasi
Perilaku

Jenis Kelamin
Usia

Tingkat Pendidikan
Pekerjaan

Pendapatan

Kelas Sosial
Gaya Hidup
Kepribadian

Wilayah
Kode Pos

Kota
Provinsi

Iklim

Frekuensi Pembelian
Tingkat Kesetiaan

Sikap Terhadap
Produk

Proses Pengelompokan
audiance berdasarkan

segmentasi. Hal ini
menguntungkan penjual

karena dapat menentukan
audiance mana saja yang
cocok dengan merek dan

produk yang dijual



MEMBUAT AKUN
MEDIA SOSIAL

DOWNLOAD
APLIKASI

1.

2. EMAIL BISNIS

3. NAMA AKUN
KHUSUS

4. JADIKAN
AKUN BISNM



PERENCANAAN KONTEN
Supaya kita mampu membuat dan membagikan konten
secara konsisten dan tertata, dengan begitu kita bisa
mencapai tujuan yang kita harapkan

 Menentukan Tujuan Konten 
 Riset Topik
 Jumlah Konten Yang Dibuat
 Tentukan Jenis Konten (Video, Infografis,
Carousel, Reels, dan Story)
 Jadwal Posting Konten

1.
2.
3.
4.

5.



APLIKASI EDITING





THANK
YOU

Instagram
YouTube

@kalit.creative

Omega Simanungkalit




