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PENGEMBANGAN WISATA JURANG TEMBELAN UNTUK MENINGKATKAN 

KUNJUNGAN WISATAWAN DI BANTUL YOGYAKARTA 

ABSTRACT 
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Tourism is so important for 

Indonesian. Because tourism is affected for 

the growth of Indonesian economy. The 

purpose of the development of tourism in 

Indonesia is to increase foreign exchange 

earnings of the country and society, the 

expansion of employment opportunities, and 

encourage industry activities as ancillary 

and other industries as a side. 

Methods of research use qualitative 

methods data analysis by using SWOT 

analysis is used to formulate strategies for 

identification of various factors strategally 

based on understanding and knowledge an 

object. More qualitative research looks at 

the quality of the research object of research 

e.g., value, meaning, human emotions, 

penghayatan diversity, the beauty of the 

works of art, historical value and others 

Jurang Tembelan is located in 

Mangunan, Dlingo, Bantul, Yogyakarta. 

Jurang Tembelan  had been built 2015. 

Jurang Tembelan started to be developed 

into a natural tourism. so it can increase 

visitor to Bantul, Yogyakarta. The beauty of 

the Tembelan Gorge Tours is located in 

viewing booths. From this viewing, visitors 

can take pictures with the background of the 
green of the scenery. 
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Pariwisata sangat penting bagi 

Indonesia, karena pariwisata berdampak 

pada pertumbuhan ekonomi Indonesia. 

Tujuan dari pengembangan pariwisata di 

Indonesia adalah untuk meningkatkan 

pendapatan devisa negara dan masyarakat, 

perluasan kesempatan kerja, dan mendorong 

kegiatan-kegiatan industri sebagai  

penunjang dan industri- industri lainya 

sebagai sampingan. 

Metode penelitian menggunakan 

metode kualitatif dan analisis data yang 

menggunakan analisis SWOT, dimana 

analisis SWOT digunakan sebagai 

perumusan masalah strategi atas identifikasi 

berbagai factor secara strategis berdasarkan 

pemahaman sebuah objek. Penelitian 

kualitatif lebih melihat pada kualitas objek 

penelitian penelitian misalnya nilai, makna, 

emosi manusia, penghayatan keberagaman, 

keindahan karya seni, nilai sejarah dan lain-

lain 

Jurang Tembelan terletak di 

Mangunan, Dlingo, Bantul, Yogyakarta. 

Jurang Tembelan dibangun pada 2015. 

Jurang Tembelan mulai dikembangkan 

menjadi sebuah objek wisata alam. Sehingga 

bisa meningkatkan jumlah kunjungan 

wisatawan ke Bantul, Yogyakarta. 

Keindahan dari Wisata Jurang Tembelan 

terletak di gardu pandangnya. Dari gardu 

pandang ini, para pengunjung dapat berfoto 

dengan latar belakang hijaunya 

pemandangan alam.  

 

Kata Kunci :Pariwisata, pengembangan, 
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