3. Bagaimana pemasaran Curug Nangka?

Pemasaran Curug Nangka terbilang masih sedikit kurang dikarenakan dari
pihak pengelola seperti kurang aktif mengikuti trend zaman yang terbilang
sekarang serba modern, karena rata — rata pengunjung mengetahui curug nangka
melalui informasi dari teman atau kerabat mereka, walaupun ada yang tau dari

internet dan lain — lainnya.
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