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Sekolah Tinggi Parimisata Ambarrukmo Yogyakarta —
Certificate No. 133851A
No : 42| /ST/A.1/STIPRAM/VII/2023 Yogyakarta, 31 Juli 2023
Perihal : Penugasan sebagai Narasumber
SURAT TUGAS

Ketua Sekolah Tinggi Pariwisata Ambarrukmo’ Yogyakarta, berdasarkan Surat Kepala Dinas
Pariwisata, Kebudayaan, Pemuda dan Olahraga Kabupaten Pacitan No. 556/928/408.35/2023
tanggal 20 Juli 2023, menugaskan kepada:

No. Nama Dosen NIDN - Unit Kerja
1 | Kiki Rizki Makiya, S.Psi., M.A., Ph.D. 0506108501 | S1 Pariwisata
2 | Amin Kiswantoro, M.Par., CHE. 0528088102 | D3 Perhotelan
3 | Rizky Maulana, M.Par. 0524039401 | D3 Perhotelan
4 | Dr. Dwiyono Rudi Susanto, S.E., M.M., M.Par., CHE. | 0520066702 | S1 Pariwisata
5 | Driver - -

Untuk menjadi Narasumber dalam Kegiatan Pelatihan Pengelolaan Desa Wisata yang akan

diselenggarakan pada:
Hari/ Tanggal . Selasa, 1 Agustus 2023
Waktu - 09.00 WIB — Selesai
Tempat . Hotel Grand Bromo Pacitan

Demikian surat tugas ini diberikan agar dapat dilaksanakan dengan penuh tanggung jawab.
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TAHAPAN MERINTIS  Fesidad
DAN MENGEMBANGKAN SIS
DESA WISATA oy N

Kiki Rizki Makiya, Ph.D




. DESA WISATA l

Apa itu desa wisata?

Desa Wisata adalah suatu bentuk integrasi antara
atraksi, akomodasi, dan fasilitas pendukung yang
disajikan dalam suatu struktur kehidupan masyarakat
yang menyatu dengan tata cara dan tradisi yang berlaku.

“Apa tujuan ingin membangun desa wisata ?7?”

B e d



PETA SEBARAN DESA WISATA
(JADESTA 2023)
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KONSEP DASAR I

Konsep pengembangan desa wisata mengacu pada
keberadaan unsur 3A dalam pariwisata dan community
involvement atau keterlibatan masyarakat. 3A yang
dimaksud adalah adanya :

1. Atraksi sebagai daya tarik utama desa wisata;

2. Amenitas sebagai fasilitas pendukung yang dimiliki
oleh desa wisata;

3. Aksesibilitas yang dapat diartikan sebagai beragam
hal yang berkaitan dengan akses wisatawan ketika
he berkunjung ke desa wisata.




Prinsip Langkah
Pengembangan Desa Wisata

Selain memiliki unsur 3A dan keterlibatan aktif
masyarakat di dalamnya, ada sejumlah hal
yang harus dilakukan seperti berikut :

1. Pemetaan Wilayah

2. Penataan Wilayah

3. Menyiapkan Sumber Daya Manusia,
Kelembagaan dan Jaringan
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PRINSIP PENGEMBANGAN DESA WISATA

. desa dalam menampung masyakarat.

Keaslian: atraksi yang ditawarkan adalah aktivitas asli yang terjadi
pada masyakarat di desa tersebut.

Masyarakat setempat: merupakan tradisi yagn dilakukan oleh
masyarkat dan menjadi keseharian yang dilakukan oleh masyarakat.
Keterlibatan masyarkat: masyarakat terlibat secara aktif dalam
aktivitas di desa wisata.

Sikap dan nilai: tetap menjaga nilai-nilai yang dianut masyarakat
dan sesuai dengan nilai dan norma sehari-hari yang ada.
Konservasi dan daya dukung: tidak bersifat merusak baik dari segi
fisik maupun sosial masyarakat dans sesuai dengan daya dukung




KRITERIA DESA WISATA

Memiliki komunitas
masyarakat

Memiliki potensi daya tarik wisata
(daya tarik wisata alam, budaya,
dan buatan/karya kreatif)

Memiliki potensi sumber daya
manusia lokal yang dapat terlibat
dalam aktivitas pengembangan desa
wisata

Memiliki kelembangaan
pengelolaan

Memiliki peluang dan dukungan
ketersediaan fasilitas dan sarana
prasarana dasar untuk
mendukung kegiatan wisata
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Memiliki potensi dan
peluang pengembangan
pasar wisata.




Desa wisata
berbasis keunikan
sumber daya alam

Desa wisata berbasis
keunikan sumber
daya budaya lokal

Desa wisata
berbasis Ekonomi
Kreatif

JENIS-JENIS DESA WISATA

AV 4

Desa wisata yang menawarkan potensi alam sebagai daya
tarik utama seperti pegunungan, lembah, pantai, sungai, danau
berbagai bentuk benteng alam yang unik.

Desa wisata yang menawarkan keunikan adat tradisi dan
kehidupan keseharian masyarakat menjadi daya tarik utama
seperti aktivitas mata pencaharian, religi maupun bentuk
aktivitas lainnya..

Desa wisata yang menjadikan keunikan aktivitas ekonomi
kreatif dan kegiatan industri rumah tangga masyarakat lokal,
baik berupa kerajinan, maupun aktivitas kesenian yang khas
menjadi daya tarik utama.

DeWi berbasis
perpaduan antara ala
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desa wisata yang mengkombinasikan antara satu atau lebih
) daya tarik wisata yang dimiliki seperti alam, budaya, dan

budaya dan ekonomi

kreatif.

N

kreatif




INSTRUMEN STANDARISASI
PENGEMBANGAN DESA WISATA

PEMBERDAYAAN PEMASARAN KELEMBAGAAN

DAYATARIK Camwae AKSESIBILTAS [ e
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MASYARAKAT

DAN PROMOSI

1

DAN SDM

segala sesuatu yang
memiliki keunikan,
keindahan, dan nila
yang benupa
keanekar agaman
kekayaan alam,
budaya, dan hasi
bustan manusa yang
menjadi sasaran atau
fujuan kunjungan
wisatawan di desa
wisata ersebut

SEmus jenis sarana
dan prasarana
transportasi yang
mendukung
pergerakan
wisatawan dan
wilayah asal
wisatawan ke desa
wisata maupun
pergerakan di dalam
desa wisata fersebut
dalam kaitan dengan
motivasi kunjungan

SEMMUA Jents Sarana
yang secara khusus
diitujukian unbuk
mendulaing
penapiaan
kemudahan,
kenyamanan,
keselamatan
wisatawan dalam
melakukan kunpungan
ke desawisata

Masyarakat memiliki
pamp_mtilg unituk;
menungang
keberhasilan
pengembangan desa
wisata sehingga
masyarakat yang tidak
berdaya (poweress)
periu diberd ayakan
unbuk menciptakan
kemandinan dan
peningkatan

kesejah ieraan
ekonomi (poweriull)

Kegiatan pemasaran
dan promaosi desa
wisats kepada
wisatawan, balk
nusaniara maup un
mancanegara dengan
menawarkan
keunggulan dan
keunikan desa wisats
yENg sesua dengan
ke butuhan wisatawan
ersebut

Aspek orgamsasi dan
desawisata yang
menupakan pengelola
desawisata tersebut
serta SDM panwisata
yang menjad salah
satu fulang punggung
kegiatan wisata di
desawisata. SOM
sebaga wan rumah
dan pendukung
kegiatan wisats




DAYA TARIK DESA WISATA

Menurut UU RI No.10 Tahun 2009 tentang Kepariwisataan, Daya Tarik Wisata adalah segala

sesuatu yang memiliki keunikan, keindahan, dan nilai yang berupa keanekaragaman kekayaan

alam, budaya, dan hasil buatan manusia yang menjadi sasaran atau tujuan kunjungan
wisatawan

Attitude

Authenticity ® and Values
Sikap dan Nilai-nilai yang

Keaslian / Keunikan P RO D U K dianut oleh masyarakat
lokal
DESA -

Conservation and

Local Tradition ® WISATA Carrying Capacity
Tradisi lokal yang

sudah turun temurun

Konservasi dan daya
dukung




AKSESIBILITAS FASILITAS

a Terdapat Sarana 1. Tersedianya Fasilitas Toilet
Transportasi yang Memadai

2. Tersedianya Tempat Sampah

3. Tersedianya Fasilitas Ramah
a Terdapat Akses Jalan Difabel
4. Ketersediaan Ruang Hijau

9. Tersedianya Tempat Ibadah

6. Tersedianya Area Food Court
Terdapat Petunjuk Jalan

.‘



PEMBERDAYAAN MASYARAKAT

Pemberdayaan Masyarakat Desa adalah upaya mengembangkan kemandirian dan kesejahteraan
masyarakat dengan meningkatkan pengetahuan, sikap, keterampilan, perilaku, kemampuan,
kesadaran, serta memanfaatkan sumber daya melalui penetapan kebijakan, program, kegiatan,
dan pendampingan yang sesuai dengan esensi masalah dan prioritas kebutuhan masyarakat Desa

Pemerintah Desa Masyarakat
s}
@ 4 o
&
. R% Non Government
Pemerintah Daerah Organization

Pembinaan

| arer——— /ﬁ\ﬁﬁ —@

Upaya Pemberdayaan
Masyarakat Desa
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KELEMBAGAAN DAN SDM DESA WISATA

Kelembagaan Kepariwisataan merupakan suatu integrasi antara pemerintah,
organisasi, pelaku pariwisata, peraturan, dan teknis pelaksanaan, yang berlangsung
secara terus--menerus, agar tujuan kepariwisataan secara nasional, regional, dan

lokal dapat tercapai
Pemasaran &
Humas
|| Bendahara
Sie Homesta Sie Home SieSeni & s
Y Pengelolaan SieK3
& Konsumsi Industry Budaya Atraksi

, Wakil Ketua

, Sekretaris




STRATEG! -
PENGEMBANGAN &
DESA WISATA ‘



STRATEGI BAS

BRANDING ADVERTISING SELLING
Membuat slogan/tagline desa Promosi desa wisata kepada Misi Penjualan:
wisata sesuai dengan karakteristik ~ wisatawan, baik menggunakan
dan konsep desa wisata media cetak maupun online  ® Pemilihan Segmentasi Pasar
sebagai ciri khas desa wisata yang  untuk menarik minat wisatawan ® mengikuti event seperti travel
dapat mudah diingat oleh untuk berkunjung ke fair, bazar, pameran
wisatawan. desa wisata. ® Memilih medsos sesuai dengan

segmentasi pasar



CONTOH VIDEO PROFILE DESA WISATA




Daya Tarik

Aksesibilitas
Fasilitas
Pemberdayaan
Masyarakat
Pemasaran dan
Promosi

Kelembagaan dan
SDM

DESA WISATA BERBASIS
KEUNIKAN SUMBER DAYA BUDAYA
LOKAL
studi kasus desa wisata Kebonagung

Potensi utama berupa kehidupan masyarakat pedesaan seperti bercocok tanam, pemainan tradisional, pembuatan masakan kuliner
khas Desa Kebon Agung, acara kenduri, dsb.

Festival kesenian tradisional gejog lesung, Homestay di rumah penduduk Desa Wisata Kebun Agung

Hiking menyusuri kawasan Desa Kebon Agung, Flyingfox, berperahu naga menyusun Sungai Opak

membatik, pembuatan kerajinan gerabah tradisional, kesenian karawitan dan desa-desa lain disekitar

Museum Tani Jawa Indonesia

berdekatan (+1km) dengan Makam Imaogiri, Pasar Imogin seda Terminal Imogir, dengan kondisi jalan hotmix baik

Dapat dicapai dengan kendaraan umum (bus, taksi, gjek, mobil sewa, kendaraan pribadi)

homestay (rumah warga) unkuk 60 orang, Pendopo untuk ruang petemuan, bangunan Joglo tradisional, kantor sekretaniat, puskesm as,
listrik, telekomunikasi, air bersih, MCK

Pengelolaan Desa Wisala dilakukan oleh warga, dengan bantuan pelatihan dan pendampingan dai Pemerintah Kabupaten, melibatkan
Karang Taruna sebagai pemandu wisa, homestay milik warga, warung makanan tradisional

Promosi cetak berupa leallet dan brosur-brosur, promosi online melalui media jejaring sosial, pameran di berbagai kota, Kedqa sama
dengan travel agent, pihak sekolah dan kerja sama promosi dengan desa wisata lain

Dibentuk pada tahun 1998, oleh masyarakat dan tetua Desa, dan dikelola oleh sekertanat desa wisala
Pengembangan SOM berupa pendampingan dan pelatihan dan pemesinatah antara lain melalui PNPM dan Pokdanwis.
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