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ABSTRACT

The beginning of the use of social media by the manager of Ledok Sambi began
in 2005 at that time the only social media used was Facebook social media,
over time other social media were also used by the manager of Ledok Sambi as
a medium to promote Ledok Sambi. With the existence of social media as a
tourist attraction of Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta, the author chose the
research title The Influence of Social Media Promotion on Tourist Visit Interest
in Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta. In order not to expand from the intended
discussion, this study focuses on Ledok Sambi's Instagram and Tiktok social
media which aims to analyze more deeply the influence of promotion through
social media on the interest of tourists visiting Ledok Sambi Ecopark
Yogyakarta. This study uses a quantitative research method to obtain results
related to the research studied, Based on the t-test (partial) which shows that
variable X has a significance value of 0.001 < 0.05 obtained the results of
Social Media Promotion research have a significant effect on Tourist Visit
Interest in Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta.

Keywords: Social Media Promotion, Tourist Visit Interest, Nature Tourism.
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ABSTRAK

Awal penggunaan media sosial oleh pengelola ledok Sambi bermula pada tahun
2005 pada saat itu media sosial yang digunakan hanya media sosial Facebook,
seiring berjalannya waktu media sosial yang lain pun dimanfaatkan oleh
pengelola Ledok Sambi sebagai media untuk mempromosikan Ledok Sambi.
Dengan adanya media sosial daya tarik wisata Ledok Sambi Ecopark
Yogyakarta, penulis memilih judul penelitian Pengaruh Promosi Media Sosial
Terhadap Minat Kunjungan Wisatawan di Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta.
Agar penelitian tidak meluas dari pembahasan yang dimaksudkan penelitian ini
berfokus pada media sosial Instagram dan TikTok milik ledok sambi yang
bertujuan untuk menganalisa lebih dalam lagi tentang pengaruh promosi
melalui media sosial terhadap minat kunjungan wisatawan di Ledok Sambi
Ecopark Yogyakarta. Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif
untuk mendapatkan hasil terkait dengan penelitian yang didalami, Berdasarkan
uji t (parsial) yang menunjukkan variabel X memiliki nilai signifikansi 0.001 <
0.05 memperoleh hasil penelitian Promosi Media Sosial berpengaruh signifikan
terhadap Minat Kunjungan Wisatawan di Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta.
Kata Kunci: Promosi Media Sosial, Minat Kunjungan, Wisata Alam.



BAB |

PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang

Pariwisata adalah salah satu industri yang berpengaruh dalam peningkatan
pendapatan Negara, daerah dan masyarakat di Indonesia, kekayaan alam dan
budaya di Indonesia dari sabang hingga merauke sangat beragam. Hal ini
menjadikan Indonesia sebagai negara tujuan wisata yang sangat diminati oleh
wisatawan baik wisatawan nusantara maupun wisatawan mancanegara.

Sebagai negara tujuan wisata yang populer di dunia, pemerintah Indonesia
berupaya untuk terus menjaga keberlangsungan pariwisata di Indonesia dengan
menerapkan dan mengembangkan pariwisata berkelanjutan (sustainable
tourism)  dalam pengembangannya memiliki empat fundamental yang
difokuskan untuk mengembangan sustanaible tourism yaitu pengelolaan bisnis
pariwisata berkelanjutan, budaya, ekonomi berkelanjutan jangka panjang dan
aspek lingkungan.

Menurut UNWTO pariwisata berkelanjutan adalah pariwisata yang
memperhitungkan secara penuh dampak ekonomi, sosial dan lingkungan saat
ini dan masa depan, memenuhi kebutuhan pengunjung, industri, lingkungan
hidup dan masyarakat atau tuan rumah.

Pengembangan sebuah daya tarik wisata dilakukan dengan
mengembangkan berbagai macam aspek antara lain pengembangan aspek

ekonomi, sosial budaya, fasilitas, aksesibilitas, amenitas, lingkungan serta



promosi. Dalam penelitan ini penulis meneliti tentang promosi media sosial di
salah satu daya tarik wisata alam di Yogyakarta.

Promosi dapat dikatakan sebagai bagian dalam komunikasi pemasaran yang
dilakukan guna menyebarluaskan informasi, membujuk, mempengaruhi atau
meningkatkan pasar sasaran atas perusahaan. Tujuan promosi yaitu membuat
masyarakat bisa menerima, membeli dan loyal terhadap produk yang
ditawarkan, .

Dewasa ini dalam promosi untuk memperkenalkan produk atau jasa sebuah
perusahaan, usaha ataupun industri dilakukan dengan cara promosi melalui
media sosial karena dianggap cukup efektif, pemanfaatan media sosial sebagai
sarana promosi sering digunakan dalam promosi pariwisata. Keadaan tersebut
dapat dilihat dengan mulai banyaknya bermunculan akun-akun media sosial
milik masing-masing daya tarik wisata di daerah yang memiliki potensi
pariwisatanya. Pemasaran media sosial adalah bentuk pemasaran menggunakan
media sosial untuk memasaran suatu produk, jasa, brand atau isu dengan
memanfaatkan publik yang berpartisispasi di media sosial tersebut (Zulfikar A.
R & Mikhriani, 2017).

Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta adalah salah satu daya tarik wisata alam
dan taman ramah lingkungan di kaliurang Yogyakarta yang menawarkan
tempat rekreasi, liburan atau piknik dengan nuansa alam yang sangat asri dan
udara segar yang jauh dari hiruk-pikuk perkotaan, keberadaan aliran sungai di
ledok sambi menjadi daya tarik tersendiri yang cukup diminati oleh wisatawan

terutama kalangan anak-anak, Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta menyediakan



beragam wahana dan kegiatan outbound yang bisa dilakukan saat mengunjungi
ledok sambi mulai dari anak-anak hinga dewasa diantaranya Gel Gun, Flying

Fox, Terapi Ikan, Naik Kano, Archery, Camping hingga aktivitas Barbeque.

Gambar 1.1 Peta Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta
(Sumber : Pengelola Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta 2024)

Ledok sambi banyak diminati oleh wisatawan yang berkunjung dengan
berkelompok seperti keluarga, kelompok pendidikan ataupun kantoran. Setiap
kelompok terdiri dari tiga atau lebih wisatawan, eksistensi daya tarik wisata
ledok sambi ini bisa ditemukan di berbagai media sosial yaitu Instagram,
Youtube, Tiktok, Facebook, Twitter dan di website Ledok Sambi Ecopark
Yogyakarta. Dikutip dalam Handoko, (2023) Pihak pengelola ledok sambi tidak
memungut tiket masuk sehingga membuat pihak pengelola tidak bisa
menghitung dengan pasti jumlah kunjungan wisatawan namun, jumlah
kunjungan wisatawan diperkirakan dari banyaknya jumlah kendaraan yang ada
di area parkir.

Menurut pihak pengelola ledok sambi jumlah kunjungan wisatawan pada
musim lebaran tahun ini mengalami peningkatan sebesar 15% dibandingkan

dengan libur lebaran tahun 2022 lalu selain itu karena promosi yang dilakukan



oleh pihak pengelola melalui media sosial mampu menarik minat kunjungan
wisatawan dari luar daerah Yogyakarta seperti Jakarta, Bogor, Surabaya,
Muntilan, Klaten dan Solo bahkan wisatawan asing juga mengunjungi daya
tarik wisata Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta.

Dengan adanya media sosial daya tarik wisata Ledok Sambi Ecopark
Yogyakarta, penulis memilih judul penelitian Pengaruh Promosi Media
Sosial Terhadap Minat Kunjungan Wisatawan di Ledok Sambi Ecopark
Yogyakarta. Agar penelitian tidak meluas dari pembahsan yang dimaksudkan
penelitian ini berfokus pada media sosial Instagram dan Tiktok Ledok Sambi
yang bertujuan untuk menganalisa lebih dalam lagi tentang pengaruh promosi
melalui media sosial terhadap minat kunjungan wisatawan di Ledok Sambi

Ecopark Yogyakarta.

1.2. Rumusan Masalah

1. Apakah promosi media sosial berpengaruh signifikan terhadap minat

kunjungan wisatawan di Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta?

1.3. Tujuan Penelitian

Adapun tujuan penelitian yang relevan dengan latar belakang dan fokus
masalah yang akan penulis teliti :
1. Untuk mengetahui pengaruh promosi melalui media sosial terhadap minat

kunjungan wisatawan di Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta

1.4. Manfaat Penelitian

Berikut manfaat yang diharapkan dalam penelitian ini



1. Penelitian ini diharapkan memberikan manfaat bagi penulis dalam
mengembangkan pengetahuan dalam penelitian yang didalami dan
pemecahan masalah.

2. Diharapkan mampu memberikan manfaat dalam berkontribusi pada
pengetahuan ilmiah yang bermanfaat bagi masyarakat.

3. Diharapkan dapat menjadi atau menambah referensi agar digunakan
pada penelitian mendatang.

4. Diharapkan dapat bermanfaat bagi perguruan tinggi sebgai sumbangan
ilmu yang berarti di bidang pariwisata.

1.5. Sistematika Penulisan
HALAMAN JUDUL
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BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1. Kesimpulan
Berdasarkan hasil pengujian dalam penelitian ini dapat ditarik
kesimpulan vyaitu, Promosi Media Sosial berpengaruh signifikan
terhadap Minat Kunjungan Wisatawan di Ledok Sambi Ecopark

Yogyakarta. Ini didasari oleh uji t (parsial) yang menunjukkan variabel

X memiliki nilai signifikansi 0.001 < 0.05. Promosi Media Sosial

dimanfaatkan dengan optimal oleh pengelola Ledok Sambi dan

membangun citra destinasi yang baik sehingga promosi media sosial
berperan penting sebagai alat dalam meningkatkan minat kunjungan
wisatawan di Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta.
5.2. Saran
Berkaitan dengan Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta ada beberapa
hal yang penulis sampaikan, yaitu:

1. Dalam pengembangan daya tarik wisata Ledok Sambi diharapkan
promosi media sosial oleh pengelola bisa dilakukan terus-menerus
dan diusahakan melakukan sharing knowledge atau pelatihan terkait
digital marketing bagi masyarakat lokal yang terlibat di kawasan
wisata Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta.

2. Untuk pengembangan daya tarik wisata Ledok Sambi diharapkan
agar dapat melakukan pengelolaan lebih terkait data jumlah

kunjungan wisatawan di Ledok Sambi dengan pemanfaatan

42



teknologi dan sistem informasi agar mempermudah dalam
pengumpulan dan analisis data, serta melakukan publikasi secara
berkala misalnya dalam bentuk laporan bulanan atau tahunan
berbentuk statistik yang mudah diakses oleh publik. Dengan
pengelolaan yang baik, data kunjungan wisatawan tidak hanya
berfungsi sebagai alat monitoring, tetapi juga sebagai dasar
pengambilan keputusan untuk meningkatkan minat kunjungan
wisatawan dan keberlanjutan pariwisata.

Bagi penelitian mendatang sebaiknya menggunakan variabel bebas
lain seperti citra destinasi, pelayanan, dan daya tarik sebagai kajian
lanjutan untuk mengetahui aspek lain dalam mempengaruhi minat

kunjungan wisatawan.
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	ABSTRACT

	The beginning of the use of social media by the manager of Ledok Sambi began in 2005 at that time the only social media sed was Facebook social media, over time other social media were also used by the manager of Ledok Sambi as a medium to promote Ledok Sambi. With the existence of social media as a tourist attraction of Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta, the author chose the research title The Influence of Social Media Promotion on Tourist Visit Interest in Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta. In order not to expand from the intended discussion, this study focuses on Ledok Sambi's Instagram and Tiktok social media which aims to analyze more deeply the influence of promotion through social media on the interest of tourists visiting Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta. This study uses a quantitative research method to obtain results related to the research studied, Based on the t-test (partial) which shows that variable X has a significance value of 0.001 < 0.05 obtained the results of Social Media Promotion research have a significant effect on Tourist Visit Interest in Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta.
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	PENGARUH PROMOSI MEDIA SOSIAL

	TERHADAP JUMLAH KUNJUNGAN WISATAWAN

	DI LEDOK SAMBI ECOPARK YOGYAKARTA

	Fitri Ismail

	205584

	ABSTRAK

	Awal penggunaan media sosial oleh pengelola ledok Sambi bermula pada tahun 2005 pada saat itu media sosial yang digunaka hanya media sosial Facebook, seiring berjalannya waktu media sosial yang lain pun dimanfaatkan oleh pengelola Ledok Sambi sebagai media untuk mempromosikan Ledok Sambi. Dengan adanya media sosial daya tarik wisata Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta, penulis memilih judul penelitian Pengaruh Promosi Media Sosial Terhadap Minat Kunjungan Wisatawan di Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta. Agar penelitian tidak meluas dari pembahasan yang dimaksudkan penelitian ini berfokus pada media sosial Instagram dan TikTok milik ledok sambi yang bertujuan untuk menganalisa lebih dalam lagi tentang pengaruh promosi melalui media sosial terhadap minat kunjungan wisatawan di Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta. Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif untuk mendapatkan hasil terkait dengan penelitian yang didalami, Berdasarkan uji t (parsial) yang menunjukkan variabel X memiliki nilai signifikansi 0.001 < 0.05 memperoleh hasil penelitian Promosi Media Sosial berpengaruh signifikan terhadap Minat Kunjungan Wisatawan di Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta.

	Kata Kunci: Promosi Media Sosial, Minat Kunjungan, Wisata Alam.
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	BAB I

	PENDAHULUAN

	1.1. Latar Belakang

	Pariwisata adalah salah satu industri  yang berpengaruh dalam peningkatan pendapatan Negara, daerah dan masyarakat di Inonesia, kekayaan alam dan budaya di Indonesia dari sabang hingga merauke sangat beragam. Hal ini menjadikan Indonesia sebagai negara tujuan wisata yang sangat diminati oleh wisatawan baik wisatawan nusantara maupun wisatawan mancanegara. 

	Sebagai negara tujuan wisata yang populer di dunia, pemerintah Indonesia berupaya untuk terus menjaga keberlangsungan paiwisata di Indonesia dengan menerapkan dan mengembangkan pariwisata berkelanjutan (sustainable tourism)  dalam pengembangannya memiliki empat fundamental yang difokuskan untuk mengembangan sustanaible tourism yaitu pengelolaan bisnis pariwisata berkelanjutan, budaya, ekonomi berkelanjutan jangka panjang dan aspek lingkungan. 

	Menurut UNWTO pariwisata berkelanjutan adalah pariwisata yang memperhitungkan secara penuh dampak ekonomi, sosial dan ligkungan saat ini dan masa depan, memenuhi kebutuhan pengunjung, industri, lingkungan hidup dan masyarakat atau tuan rumah.

	Pengembangan sebuah daya tarik wisata dilakukan dengan mengembangkan berbagai macam aspek antara lain pengembangan aspekekonomi, sosial budaya, fasilitas, aksesibilitas, amenitas, lingkungan serta promosi. Dalam penelitan ini penulis meneliti tentang promosi media sosial di salah satu daya tarik wisata alam di Yogyakarta.

	Promosi dapat dikatakan sebagai bagian dalam komunikasi pemasaran yang dilakukan guna menyebarluaskan informasi, membuju, mempengaruhi atau meningkatkan pasar sasaran atas perusahaan. Tujuan promosi yaitu membuat masyarakat bisa menerima, membeli dan loyal terhadap produk yang ditawarkan, .

	Dewasa ini dalam promosi untuk memperkenalkan produk atau jasa sebuah perusahaan, usaha ataupun industri dilakukan denga cara promosi melalui media sosial karena dianggap cukup efektif, pemanfaatan media sosial sebagai sarana promosi sering digunakan dalam promosi pariwisata. Keadaan tersebut dapat dilihat dengan mulai banyaknya bermunculan akun-akun media sosial milik masing-masing daya tarik wisata di daerah yang memiliki potensi pariwisatanya. Pemasaran media sosial adalah bentuk pemasaran menggunakan media sosial untuk memasaran suatu produk, jasa, brand atau isu dengan memanfaatkan publik yang berpartisispasi di media sosial tersebut (Zulfikar A. R & Mikhriani, 2017). 

	Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta adalah salah satu daya tarik wisata alam dan taman ramah lingkungan di kaliurang Yogyakara yang menawarkan tempat rekreasi, liburan atau piknik dengan nuansa alam yang sangat asri dan udara segar yang jauh dari hiruk-pikuk perkotaan, keberadaan aliran sungai di ledok sambi menjadi daya tarik tersendiri yang cukup diminati oleh wisatawan terutama kalangan anak-anak, Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta menyediakan beragam wahana dan kegiatan outbound yang bisa dilakukan saat mengunjungi ledok sambi mulai dari anak-anak hinga dewasa diantaranya Gel Gun, Flying Fox, Terapi Ikan, Naik Kano, Archery, Camping hingga aktivitas Barbeque.

	/

	Gambar 1.1 Peta Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta

	(Sumber : Pengelola Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta 2024)

	Ledok sambi banyak diminati oleh wisatawan yang berkunjung dengan berkelompok seperti  keluarga, kelompok pendidikan atapun kantoran. Setiap kelompok terdiri dari tiga atau lebih wisatawan, eksistensi daya tarik wisata ledok sambi ini bisa ditemukan di berbagai media sosial yaitu Instagram, Youtube, Tiktok, Facebook, Twitter dan di website Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta. Dikutip dalam Handoko, (2023) Pihak pengelola ledok sambi tidak memungut tiket masuk sehingga membuat pihak pengelola tidak bisa menghitung dengan pasti jumlah kunjungan wisatawan namun, jumlah kunjungan wisatawan diperkirakan dari banyaknya jumlah kendaraan yang ada di area parkir. 

	Menurut pihak pengelola ledok sambi jumlah kunjungan wisatawan pada musim lebaran tahun ini mengalami peningkatan sebesa 15% dibandingkan dengan libur lebaran tahun 2022 lalu selain itu karena promosi yang dilakukan oleh pihak pengelola melalui media sosial mampu menarik minat kunjungan wisatawan dari luar daerah Yogyakarta seperti Jakarta, Bogor, Surabaya, Muntilan, Klaten dan Solo bahkan wisatawan asing juga mengunjungi daya tarik wisata Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta. 

	Dengan adanya media sosial daya tarik wisata Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta, penulis memilih judul penelitian Pengaruh Pomosi Media Sosial Terhadap Minat Kunjungan Wisatawan di Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta. Agar penelitian tidak meluas dari pembahsan yang dimaksudkan penelitian ini berfokus pada media sosial Instagram dan Tiktok Ledok Sambi yang bertujuan untuk menganalisa lebih dalam lagi tentang pengaruh promosi melalui media sosial terhadap minat kunjungan wisatawan di Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta.

	1.2. Rumusan Masalah

	1. Apakah promosi media sosial berpengaruh signifikan terhadap minat kunjungan wisatawan di Ledok Sambi Ecopark Yogyakara?
	1.3. Tujuan Penelitian

	Adapun tujuan penelitian yang relevan dengan latar belakang dan fokus masalah yang akan penulis teliti :

	1. Untuk mengetahui pengaruh promosi melalui media sosial terhadap minat kunjungan wisatawan di Ledok Sambi Ecopark Yogykata

	1.4. Manfaat Penelitian

	Berikut manfaat yang diharapkan dalam penelitian ini

	1. Penelitian ini diharapkan memberikan manfaat bagi penulis dalam mengembangkan pengetahuan dalam penelitian yang didalmidan pemecahan masalah.

	2. Diharapkan mampu memberikan manfaat dalam berkontribusi pada pengetahuan ilmiah yang bermanfaat bagi masyarakat.

	3. Diharapkan dapat menjadi atau menambah referensi agar digunakan pada penelitian mendatang.

	4. Diharapkan dapat bermanfaat bagi perguruan tinggi sebgai sumbangan ilmu yang berarti di bidang pariwisata.

	1.5. Sistematika Penulisan
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	BAB II

	KAJIAN LITERATUR DAN KAJIAN TEORI

	2.1. Kajian Literatur

	Kajian Literatur adalah tahap penting yang digunakan untuk menyusun rencana penelitian, dalam melakukan penelitian ini pnulis melakukan pencarian informasi kepustakaan dengan membaca berbagai jurnal penelitian, buku dan terbitan-terbitan lain yang linear dengan penelitian ini di perpustakaan dan internet untuk mendapatkan bahan referensi dan menambah wawasan. 

	Tabel 1.1 Penelitian Relevan

	No
�
	Judul dan Peneliti
�
	Metode
�
	Hasil
�
	1. 
	Nifita A. T. & Arisondha E., (2018) Pengaruh Media Sosial Terhadap Minat Berkunjung Wisatawan di Taman Geopark KabupatenMerangin.�
	Analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linear sederhana.
�
	Media sosial (Facebook, YouTube dan Instagram) secara simultan berpengaruh signifikan terhadap minat berkunjung.
�
	2. 
	Susanto & Astutik, (2020) Pengaruh Promosi Media Sosial dan Daya Tarik Wisata Terhadap Minat Berkunjung Kembali di ObyekWisata Edukasi Manyung.�
	Metode analisis data menggunakan regresi linear berganda.
�
	promosi media sosial berpengaruh positif dan signifikan dan daya tarik wisata juga berpengaruh secara signifikan terhada minat berkunjung kembali di obyek wisata edukasi Manyung.
�
	3. 
	Suryanto, (2021) Pengaruh Media Sosial terhadap Minat Berkunjung Wisatawan Pada Obyek Wisata Dengan Variabel Citra Destiasi Sebagai Pemediasi.�
	Analisis data diolah menggunakan alat analisis partial least square (PLS)
�
	media sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat berkunjung, 
�
	4. 
	Dewi, (2022) Pengaruh Media Sosial Terhadap Minat Berkunjung Wisatawan ke Daya Tarik Wisata Sukawana Sunrise.�
	Data hasil kuesioner dikonversi terlebih dahulu dengan MSI sebelum dilanjutkan analisis statistik referensial
�
	Hasil dalam penelitian ini menunjukan bahwa pengaruh media sosial terhadap minat berkunjung ke daya tarik wisata Sukawan Sunrise adalah sebesar 43, 2% dengan nilai uji T sebesar sig 0,000< 0, 05, pengaruh koefisien penjaminan menunjukkan bahwa media sosial berpengaruh terhadap minat berkunjung wisatawan. Penelitian ini menunjukan bahwa media sosial instagram paling berperan dalam aspek promosi terhadap daya tarik wisatawan ke Sukawana Sunrise dengan kontribusi 33%.
�
	5. 
	Miftahulhasanah & Maranisya, (2023) Pengaruh Promosi dan Media Sosial Terhadap Minat Berkunjung Wisatawan di Event GelarJepang UI.�
	Teknik analisis data dengan menggunakan analisis inferensial dengan regresi linier berganda dan menggunakan program Statstical Product and Service Solution (SPSS).
�
	bahwa Promosi dan Media Sosial berpengaruh positif secara signifikan terhadap Minat Kunjung Wisatawan di Event Gelar Jepng UI.  
�
	6. 
	Ardinata et al, (2023) Media Sosial dan Pengaruhnya Terhadap Minat Berkunjung Wisatawan di Kawasan Wisata Chinangkiak Drampark Solok Sumatera Barat.�
	Analisis data bersifat kuantitatif dengan statistik yang bertujuan untuk menguji hipotesis yang telah di   tetapkan.
�
	hasil penelitian adanya pengaruh positif dari media sosial terhadap minat kunjungan wisatawan ke kawasan wisata bukik chnangkiek dreampark. Hal tersebut ditujukkan dengan hasil sebesar 0.063% atau 6,3%.
�
	Berdasarkan beberapa penelitian yang telah dilakukan dari tahun ke tahun, penulis menyimpulkan bahwa Promosi melalui meda sosial memberikan pengaruh yang positif dan signifikan terhadap minat berkunjung wisatawan ataupun minat berkunjung kembali, penelitian-penelitian sebelumnya memiliki hubungan dengan penelitian ini yang mana sama-sama mengangkat variabel independen yaitu promosi dan variabel dependen terkait minat berkunjung wisatawan. Dalam penelitian ini, penulis memiliki kebaruan terkait objek penelitian, populasi, sampel, dan subjek penelitian serta periode penelitian yang berbeda dengan penelitian-penelitian terdahulu.

	2.2. Kajian Teori

	a. Promosi

	Promosi merupakan salah satu bentuk komunikasi pemasaran sebagai aktivitas pemasaran yang berusaha untuk menyebarluaskaninformasi, mempengaruhi atau membujuk dan meningkatkan pasar sasaran atas perusahaan dan produknya agar bersedia menerima, membeli dan loyal pada produk yang ditawarkan perusahaan tersebut Alma dikutip dalam (AI’ Adawiyah Mz & Wulandari, 2016).

	Promosi merupakan komunikasi antara penjual dan pembeli yang bertujuan untuk merubah sikap dan tingkah laku pembeli yangtadinya tidak mengenal menjadi mengenal sehingga menjadi pembeli dan tetap mengingat produk tersebut (Laksana, 2019). Selain itu promosi merupakan arus informasi atau upaya satu arah untuk mengarahkan seseorang atau organisasi kepada tindakan yang menciptakan pertukaran dalam pemasaran. Swastha & Irawan dalam (Yuliantiningsih & Raharjo, 2016).

	Berdasarkan definisi di atas, promosi adalah kegiatan yang dilakukan perusahaan untuk memberitahukan, membagikan, memasakan dan mengkomunikasikan kepada pembeli terkait informasi produk atau jasa perusahan itu sendiri.

	b. Media Sosial

	Media sosial adalah label bagi teknologi digital yang memungkinkan orang untuk, berbagi isi pesan, berinteraksi, berhubugan dan memproduksi (Lewis, 2010). Menyambung pengertian di atas media sosial merupakan alat yang memfasilitasi komunikasi, jaringan, atau kolaborasi secara daring (Russo et al., 2008). Sementara itu, media sosial merupakan seperangkat alat komunikasi dan kolaborasi baru yang memungkinkan terjadinya berbagai jenis interaksi yang sebelumnya tidak tersedia bagi orang awam (Chris Brogan, 2010).

	Berdasarkan pengertian di atas, penulis menyimpulkan media sosial adalah alat komunikasi melalui jaringan atau online yag dapat mempermudah kegiatan manusia untuk berkomunikasi, mengirim pesan, menyiarkan atau menyebarluaskan sebuah informasi umum sehingga menjadi konsumsi publik.

	c. Minat Berkunjung

	Minat diartikan sebagai suatu dorongan yang membuat terikatnya perhatian individu pada objek tertentu semacam pekerjaan,pelajaran, benda dan orang (Jahja, 2011). Sedangkan, minat berkunjung adalah tindakan konsumen dalam memilih dan menetapkan berkunjung pada suatu tempat yang berdasarkan pada pengalaman dalam berkunjung Kotler dan Kotler dalam (Maulana, 2022). Melanjutkan dari maulana, minat berkunjung adalah rasa ingin yang dimiliki seseorang untuk berkunjung ke suatu objek wisata (Hernita dalam Nugraha & Adialita, 2021).

	Minat berkunjung memiliki arti sebagai kecendurungan individu untuk melakukan kunjungan ke suatu destinasi di masa mendaang (Trirahayu & Putri, 2019). Sementara itu minat berkunjung yaitu bentuk perilaku terkait kualitas penyediaan layanan destinasi pada pengalaman kunjungan, seingga memilki minat atau ketertarikan untuk berkunjung (Handayani et al., 2022).

	Minat berkunjung disebut juga Travel Intention. Travel intention didefinisikan sebagai minat atau rencana untuk mengunjugi atau mendatangi suatu negara atau lebih dari negara manapun (Reza Jalilvand et al., 2012). Dari beberapa pendapat di atas, minat berkunjung adalah sebuah perasaan keingingan pada seseorang untuk datang berkunjung pada suatu tempat. Berikut adalah indikator variabel promosi dan variabel minat kunjungan yang disusun di dalam tabel berdasarkan pada teori dalam penelitian ini.

	Tabel 1.2 Indikator Penelitian

	No
�
	Promosi (x)
�
	Minat Kunjungan (Y)
�
	1. 
	Komunikasi, pemasaran, mempengaruhi, membujuk. Sri Rezeki AI’ Adawiyah Mz & Astri Wulandari (2016)�
	Dorongan. (Jahja, 2011).

	2. 
	Mengarahkan Arum Yuliantiningsih & Dr. H. Susilo Toto Raharjo, (2016).�
	Memilih dan pengalaman (Maulana, 2022)�
	3. 
	Produk Kotler dan Armstrong (2019:63)
�
	Keinginan Alvin Satria Nugraha & Tania Adialita, (2021)�
	4. 
	Merubah Sikap (Laksana, 2019).�
	Rencana (Reza Jalilvand et al., 2012).�
	(Sumber: Data Primer, diolah 2023)

	2.3. Hipotesis

	Hipotesis merupakan rangkaian berupa kesimpulan atau jawaban sementara yang didasarkan pada teori yang relevan dan kemudan baru akan diuji kebenarannya melalui pengujian dan dibuktikan kebenarannya berdasarkan data yang telah diperoleh dari sampel penelitian (Sugiyono, 2022). Berikut hipotesis yang penulis ajukan :

	a. Pengaruh promosi media sosial terhadap minat kunjungan wisatawan di Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta.

	Penelitian oleh Susanto & Astutik (2020) Memperoleh hasil penelitian bahwa Promosi media sosial berpengaruh signifikan trhadap minat berkunjung kembali di wisata edukasi Manyung, Daya tarik wisata berpengaruh signifikan terhadap minat berkunjung kembali di wisata edukasi Manyung, Promosi media sosial dan daya tarik wisata berpengaruh signifikan terhadap minat berkunjung kembali di wisata edukasi Manyung, 

	Penelitian Suryanto (2021) yang mengangkat judul Pengaruh Media Sosial terhadap Minat Berkunjung Wisatawan Pada Obyek Wiata Dengan Variabel Citra Destinasi Sebagai Pemediasi, menunjukkan bahwa media sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat berkunjung, media sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap citra destinasi, citra destinasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat berkunjung, dan media sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat berkunjung yang di mediasi oleh citra destinasi.

	H0 : Diduga promosi media sosial tidak berpengaruh signifikan terhadap minat kunjungan wisatawan di Ledok Sambi Ecopark ogyakarta.

	H1 : Diduga promosi media sosial berpengaruh signifikan terhadap minat kunjungan wisatawan di Ledok Sambi Ecopark Yogyakrta. 

	Gambar 2.1 Kerangka Pikir

	BAB III

	METODE PENELITIAN

	3.1. Jenis Penelitian

	Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif di mana subjek penelitiannya adalah wisatawan ledok sambi Ecopak Yogyakarta yang berlokasi di Jl. Kaliurang Sleman. Penelitian kuantitatif disebut juga metode tradisional, karena metode ini cukup lama sehingga dikenal sebagai metode untuk penelitian, metode ini sebagai metode scientific/ilmiah karena telah memenuhi kaidah-kaidah ilmiah yaitu terukur, kongkrit, rasional, obyektif, dan sistematis. Metode ini juga dikenal metode discovery, karena dengan menggunakan ini dapat ditemukan dan dikembangkan berbagai iptek baru. Metode ini sering disebut metode kuantitatif karena analisis menggunakan statistik dan data penelitian berupa angka-angka (Sugiyono, 2020).

	3.2. Tempat dan Waktu Penelitian

	Penelitian ini berlokasi di  No.KM. 19, Jl. Kaliurang No.2, Area Sawah, Pakembinangun, Kec. Pakem, Kabupaten Sleman, Daeah Istimewa Yogyakarta 55582, penelitian ini diteliti tahun 2023-2024. Dengan adanya media sosial daya tarik wisata Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta, penulis memilih judul penelitian Pengaruh Promosi Media Sosial Terhadap Minat Kunjungan Wisatawan di Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa lebih dalam lagi tentang pengaruh promosi melalui media sosial terhadap minat kunjungan wisatawan di Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta.

	3.3. Populasi dan Sampel Penelitian

	Populasi yang menjadi fokus penelitian ini adalah seluruh wisatawan yang mengunjungi daya tarik wisata Ledok Sambi Ecopak Yogyakarta. Jumlah kunjungan wisatawan di Ledok Sambi tidak dapat diperkirakan dengan pasti oleh pihak pengelola karena tidak adanya data hal ini karena pengelola tidak menarik retribusi masuk ke daya tarik wisata Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta.

	Pihak pengelola menghitung rata-rata jumlah kunjungan wisatawan dengan memperkirakan dari jumlah kendaraan yang ada di lhan parkir. Sampel dalam penelitian ini adalah sebagian kecil dari seluruh jumlah kunjungan wisatawan di Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta. Penulis menggunakan rumus slovin untuk menentukan sampel penelitian.

	/

	Keterangan :

	n = Jumlah responden

	N = Ukuran populasi

	Ne = persentase kelonggaran ketelitian kesalahan pengambilan sampel yang masih bisa ditolerir, e = 0,1

	Jumlah populasi yang didapat pada rata-rata jumlah kunjungan wisatawan Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta ialah sebesar 500 isatawan. Maka didapat perhitungan untuk mendapatkan banyaknya jumlah sampel dengan perhitungan rumus Slovin.

	n = N/1 + Ne2

	n = 500 / 1 + 500 (0,1)2

	n = 500 / 1 + 5

	n = 500 / 6

	n = 83,333 dibulatkan menjadi 85

	Sehingga didapatkan total sampel yang harus diperoleh adalah 85 responden.

	3.4. Instrumen Penelitian

	Pada dasarnya melakukan penelitian yaitu melakukan pengukuran untuk itu sebuah penelitian tidak bisa terlepas dari alat kur yang digunakan untuk mendapatkan data. Instrumen penelitian adalah suatu alat yang digunakan untuk mengukur fenomena alam maupun sosial yang diamati (Sugiyono, 2019). 

	Dalam penelitian ini penulis menggunakan instrumen penelitian kuesioner untuk memperoleh data tentang pengaruh promosi mlalui media sosial terhadap minat kunjungan wisatawan di Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta.

	3.5. Teknik Pengumpulan Data

	Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini yaitu menyebarkan kuesioner kepada sebagian wisatawan Ledok Sambi Ecopark Ygyakarta yang menjadi sampel dalam penelitian ini. kuesioner adalah teknik pengumpulan data yang dilakukan dengan cara memberikan seperangkat pertanyaan atau pernyataan tertulis kepada responden untuk dijawabnya (Sugiyono, 2015). 

	Kuesioner dalam penelitian ini menggunakan skala pengukuran model likert untuk mengetahui reaksi dari responden. Skala lkert digunakan untuk mengukur sikap, pendapat, dan persepsi seseorang tentang suatu objek atau fenomena tertentu (Sugiyono, 2013). Skala likert berisi 5 tingat preferensi jawaban dengan beberapa pilihan

	1. Sangat Setuju (ST) mempunyai skor 5

	2. Setuju (S) mempunyai skor 4

	3. Netral (N) mempunyai skor 3

	4. Tidak Setuju (TS) mempunyai skor 2

	5. Sangat Tidak Setuju (STS) mempunyai skor 1

	3.6. Uji Validitas dan Reliabilitas 

	a. Uji Validitas 

	Pengujian ini dilakukan guna mengukur valid atau tidaknya suatu kuesioner. Uji validitas merupakan uji yang menggambarka sejauh mana sebuah alat ukur mampu mengukur apa yang akan diukur (Siregar, 2014). Item yang digunakan untuk mengukur ketepatan suatu item pada kuesioner atau skala, apakah item-item dalam kuesioner tersebut sudah tepat dalam mengukur apa yang ingin diukur, atau bisa dengan melakukan penelitian langsung dengan metode korelasi person atau metode corrected item-total correlation. 

	Alat ukur yang digunakan dalam pengujian validitas suatu angket atau kuesioner adalah angka hasil korelasi antara skor agket dengan skor keseluruhan responden terhadap informasi dalam kuesioner. Ukuran valid dan tidaknya suatu pernyataan dapat dilihat dari output SPSS versi 26 berupa nilai item total statistik masing-masing butir angket. Pengujian dalam penelitian ini dilakukan dengan corrected item-total correlation dengan melihat kriteria.

	1. Jika nilai corrected item-total correlation > R Table, maka berkesimpulan item kuesioner tersebut dinyatakan valid.

	2. Jika nilai corrected item-total correlation < R Table, maka berkesimpulan item kuesioner tersebut dinyatakan tidak vaid

	b. Uji Reliabilitas 

	Uji realibilitas dilakukan untuk mengetahui sejauh mana hasil pengukuran tetap konsisten apabila dilakukan pengeukuran da kali atau lebih terhadap gejala yang sama dengan dengan menggunakan alat pengukur yang sama pula (Astarina I, 2018). 

	Alat ukur yang digunakan pada uji reliabilitas ini menggunakan Cronbach Alpha. Ghozali (2018) menjelaskan bahwa saat ininilai Cronbach Alpha > 0,60 maka hal tersebut menunjukan bahwa pernyataan suatu variabel dikatakan reliabel.

	3.7. Uji Asumsi Klasik

	Analisa data menggunakan metode regresi linear sederhana, sebelum melakukan analisis regresi linear sederhana digunakan ji asumsi klasik yang meliputi uji normalitas, uji heteroskedasitisitas dan uji autokorelasi. Jika tidak terdapat gejala asumsi klasik diharapkan dapat menghasilkan modal regresi yang tidak biasa dan handal sebagai penaksir sesuai pada kaidah BLUE (Best Linear Unbiased Estimator). 

	a. Uji Normalitas

	Uji Normalitas dilakukan untuk mengetahui apakah variabel residual terdistribusi dengan normal dalam suatu model regresi Variabel yang terdistribusi normal berarti memiliki model regresi yang baik (Ghozali, 2021).

	Penelitian ini menggunakan uji Kolmogorov Smirnov (K-S) dengan pengambilan keputusan atas uji normalitass ebagai berikut

	a. Apabila nilai Asymp. Sig. (2 - tailed) > 0,05 data terdistribusi normal.

	b. Apabila nilai Asymp. Sig. (2 - tailed) < 0,05 data terdistribusi tidak normal.

	b. Uji Hetetorskedastisitas

	Penelitian ini menggunakan pengujian glejser untuk pengujian heteroskedastisitas dengan dasar pengambilan keputusan apabla nilai signifikansi lebih besar dari 5% maka tidak terjadi gejala heteroskedastisitas dalam model regresi, dan sebaliknya. Uji heteroskedastisitas dilakukan dengan tujuan untuk menguji apakah dalam model regresi terjadi ketidaksamaan varians dari residual satu pengamatan ke pengamatan yang lain (Ghozali, 2021). Pada model regresi yang baik seharusnya tidak ditemukan adanya gejala heteroskedastisitas.

	c. Uji Autokorelasi

	Autokorelasi bertujuan untuk menguji apakah dalam suatu model regresi linear ada korelasi antara kesalahan pengganggu paa periode t dengan kesalahan pengganggu pada periode t-1. Autokorelasi yaitu pengujian sebuah analisis statistik yang dilakukan untuk menguji adakah korelasi variabel yang ada di dalam model prediksi dengan perubahan waktu. Analisis ini dilihat dengan cara membandingkan DW hitung dengan dU dan dL yang terdapat di tabel (Ghozali, 2021).

	3.8. Teknik Analisis Data

	Data penelitian yang diperoleh akan diolah menggunakan SPSS versi 26. Tujuannya agar mempermudah saat pengolahan data da memproleh hasil yang akurat. Analisis data dalam penelitian ini yaitu analisis regresi linear sederhana dengan persamaan sebagai berikut:

	MK = a + b1PRM + e

	Keterangan:

	MK = Minat Kunjungan

	a = Konstanta

	b = Koefiensi Regresi

	PRM = Promosi

	e = Eror

	Pengujian hipotesis menggunakan uji parsial (uji t) dilakukan untuk mengetahui pengaruh variabel dependen terhadap variael independen. Uji t dapat dilihat dari dua sisi yaitu dari membandingkan t tabel dengan t hitung dan membandingkan nilai signifikasi. Tingkat keyakinan yang digunakan 95% atau taraf signifikansi sebesar 5% dengan kriteria sebagai berikut:

	1. Jika probabilitas Ha > 0,5 maka Ha ditolak, berarti variabel independent yang diuji tidak pengaruh yang signifikan sear individual terhadap variabel dependen.

	2. Jika probabilitas Ha < 0,5 maka Ha diterima, berarti variabel independent yang diuji berpengaruh yang signifikan secaa ndividual terhadap variabel independent (Ghozali, 2021).

	BAB IV

	HASIL DAN PEMBAHASAN

	4.1. Hasil Penelitian

	4.1.1. Deskripsi Objek Penelitian

	Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta pengelolaannya berstatus swasta, manajemennya CV. Mata Angin Sadaya, Awal penggunaan medi sosial oleh pengelola ledok Sambi bermula pada tahun 2005 tapi pada saat itu media sosial yang digunakan hanya media sosial Facebook, seiring berjalannya waktu media sosial yang lain pun dimanfaatkan oleh pengelola Ledok Sambi sebagai media untuk mempromosikan Ledok Sambi.

	Akun media sosial Ledok Sambi memiliki tim khusus dalam pengelolaannya, media sosial yang digunakan dalam promosi Ledok ambi Ecopark Yogyakarta ada Instagram, Tiktok, Facebook, dan Youtube. Namun yang paling update informasinya di Instagram dan Tiktok. Unggahan konten berupa cerita, foto, dan video dilakukan sesuai dengan jadwal yang sudah ditentukan. 

	Pengelolaan manajemen Ledok Sambi terbagi beberapa sumber daya dengan melibatkan partisipasi masyarakat lokal, karyawan etap di Ledok Sambi ada masyarakat sekitar dan ada yang dari luar. Produk yang ditawarkan di Ledok Sambi ada Outbound, Warung, dan beragam games. Berikut merupakan 3 produk tersedia yang bisa menjadi pilihan berwisata di Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta.

	1. Paket Outbound

	Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta menyediakan lokasi, jasa outbound dan team building dengan suguhan pemandangan ladang, saah serta hamparan rumput hijau dan panorama indah gunung Merapi yang memesona. Selain itu kegiatan outbound di Ledok Sambi dilengkapi dengan fasilitas pendukung dan team building. Paket outbound yang disediakan sudah termasuk host dan fasilitator, paramedis, makan prasmanan dan snack 2 jenis, serta Aula dan Lapangan kegiatan outbound.

	/

	Gambar 4.1 Omah Belumbang (Aula kegiatan Outbound)

	(Sumber : Dokumentasi Peneliti)

	/

	Gambar 4.2 Omah Belumbang (Lapangan kegiatan Outbound)

	(Sumber : Dokumentasi Peneliti)

	/

	Gambar 4.3 Omah Belumbang (Fasilitas kegiatan Outbound)

	(Sumber : Dokumentasi Peneliti)

	/

	Gambar 4.4 Omah Belumbang (Fasilitas kegiatan Outbound)

	(Sumber : Dokumentasi Peneliti)

	2. Warung Kopi Ledok

	Warung kopi ledok dibangun di pinggir sungai Ledok Sambi, sembari bermain di sungai wisatawan juga bisa menikmati berbagi macam makanan dan minuman yang disediakan dengan harga yang cukup terjangkau, fasilitas yang tersedia seperti sejumlah kursi dan meja di tepi sungai serta gazebo gratis dan tikar yang bisa dipinjam dan dibayar dengan biaya sukarela.

	/

	Gambar 4.5 Warung Kopi Ledok

	(Sumber : Dokumentasi Peneliti)

	/

	Gambar 4.6 Kursi dan Meja di tepi sungai Ledok Sambi

	(Sumber : Dokumentasi Peneliti)

	/

	Gambar 4.7 Gazebo

	(Sumber : Dokumentasi Peneliti)

	/

	Gambar 4.8 Tempat Peminjaman Tikar dan Sewa Ban

	(Sumber : Dokumentasi Peneliti)

	3. Beragam Wahana

	Sejumlah games atau wahana permainan juga tersedia di Ledok Sambi dan bisa menjadi pilihan bagi anak-anak hingga dewasa ang berkunjung ke Ledok Sambi, wahana permainan yang tersedia diantaranya ada flying fox, naik kanoe, archery, terapi ikan, paintball, dan juga paket camping.

	/

	Gambar 4.9 Wahana Naik Kanoe

	(Sumber : Dokumentasi Peneliti)

	/

	Gambar 4.10 Wahana Archery

	(Sumber : Dokumentasi Peneliti)

	/

	Gambar 4.11 Wahana Terapi Ikan

	(Sumber : Dokumentasi Peneliti)

	/

	Gambar 4.12 Area Paintball

	(Sumber : Dokumentasi Peneliti)

	4.1.2. Deskripsi Data Responden

	Penelitian ini dilakukan di Daya Tarik Wisata Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta penyebaran kuesioner dimulai tanggal 21 Mart - 26 April 2024 kuesioner disebarkan secara daring atau online dengan media pengumpulan data yaitu google form. Kuesioner penelitian disebarkan kepada wisatawan Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta sebanyak 85 orang sesuai dengan sampel dalam penelitian ini, total 85 kuesioner yang diberikan seluruhnya kembali dengan isian penuh.

	Tabel 4.2 Karakteristik Responden

	Keterangan
�
	Frekuensi (Orang)
�
	Presentase (%)
�
	Jenis Kelamin
�
	Perempuan
�
	67
�
	78
�
	Laki-laki
�
	18
�
	21
�
	Jumlah
�
	85
�
	100%
�
	Usia
�
	18-23
�
	71
�
	84
�
	24-30
�
	9
�
	11
�
	31-37
�
	3
�
	3
�
	>40
�
	2
�
	2
�
	Jumlah
�
	85
�
	100%
�
	Pekerjaan
�
	Tidak/Belum Bekerja
�
	11
�
	13
�
	Mengurus Rumah Tangga
�
	2
�
	2
�
	Peajar/Mahasiswa
�
	57
�
	67
�
	Wiraswasta/Wirausaha
�
	4
�
	5
�
	Reporter
�
	1
�
	1
�
	PNS
�
	3
�
	4
�
	Lainnya
�
	7
�
	8
�
	Jumlah
�
	85
�
	100%
�
	Mengetahui Informasi
�
	Keluarga
�
	7
�
	73
�
	Teman/Rekan kerja
�
	16
�
	19
�
	Media Sosial
�
	62
�
	8
�
	Jumlah
�
	85
�
	100%
�
	(Sumber: Data Primer, diolah 2024)

	4.1.3. Uji Validitas dan Reliabilitas

	Pengujian instrumen dalam penelitian ini menggunakan uji validitas dan realibilitas, data yang diolah berjumlah 85 respoden wisatawan Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta di kaliurang Sleman. Kemudian diolah menggunakan program IBM SPSS Statistik versi 26.

	a. Uji Validitas 

	Uji validitas merupakan uji yang menggambarkan sejauh mana sebuah alat ukur mampu mengukur apa yang akan diukur. Item yag digunakan untuk mengukur ketepatan suatu item pada kuesioner atau skala, apakah item-item dalam kuesioner tersebut sudah tepat dalam mengukur apa yang ingin diukur, atau bisa dengan melakukan penelitian langsung dengan metode korelasi person atau metode corrected item total correlation. Pengujian dalam penelitian ini dilakukan dengan corrected item total correlation dengan melihat kriteria: 

	1. Jika nilai corrected item-total correlation > R Table, maka berkesimpulan item kuesioner tersebut dinyatakan valid.

	2. Jika nilai corrected item-total correlation < R Table, maka berkesimpulan item kuesioner tersebut dinyatakan tidak vaid

	Nilai r tabel atau corrected item-total correlation dengan N=85 pada signifikansi 5% pada distribusi nilai r tabel statitik maka diperoleh nilai r tabel sebesar 0,213.

	Berikut merupakan tabel hasil uji coba instrument penelitian.

	Tabel 4.3 Hasil Uji Coba Instrumen

	Variabel
�
	Indikator
�
	No. Soal
�
	rhitung
�
	rtabel
�
	Ket
�
	Komunikasi
�
	P1
�
	0.443
�
	0.278
�
	Valid
�
	Pemasaran
�
	P2
�
	0.547
�
	0.278
�
	Valid
�
	Mempengaruhi
�
	P3
�
	0.330
�
	0.278
�
	Valid
�
	Membujuk
�
	P4
�
	0.532
�
	0.278
�
	Valid
�
	Promosi
�
	Mengarahkan
�
	P5
�
	0.530
�
	0.278
�
	Valid
�
	P6
�
	0.309
�
	0.278
�
	Valid
�
	Produk
�
	P7
�
	0.310
�
	0.278
�
	Valid
�
	Merubah Sikap
�
	P8
�
	0.354
�
	0.278
�
	Valid
�
	Dorongan
�
	MK1
�
	0.309
�
	0.278
�
	Valid
�
	Memilih
�
	MK2
�
	0.485
�
	0.278
�
	Valid
�
	MK3
�
	0.430
�
	0.278
�
	Valid
�
	Minat Kunjungan
�
	Pengalaman
�
	MK4
�
	0.476
�
	0.278
�
	Valid
�
	Keinginan
�
	MK5
�
	0.303
�
	0.278
�
	Valid
�
	MK6
�
	0.492
�
	0.278
�
	Valid
�
	Rencana
�
	MK7
�
	0.433
�
	0.278
�
	Valid
�
	MK8
�
	0.397
�
	0.278
�
	Valid
�
	(Sumber : Data Primer, 2024)

	b. Uji Reliabilitas

	Tabel 4.4 Uji Reliabilitas Variabel Promosi Media Sosial

	Reliability Statistics
�
	Q1q
�
	N of Items
�
	.745
�
	8
�
	(Sumber : Data Primer, 2024)

	Berdasarkan tabel hasil pengujian variabel promosi data disimpulkan bahwa variabel promosi dikatakan reliabel dan konsisen karena nilai Cronbach Alpha 0,745 > 0,60. Untuk lebih jelasnya dapat dilihat pada tabel 4.4 di atas.

	Tabel 4.5 Uji Realibilitas Variabel Minat Kunjungan Wisatwan

	Reliability Statistics
�
	Cronbach's Alpha
�
	N of Items
�
	.777
�
	8
�
	(Sumber : Data Primer, 2024)

	Berdasarkan tabel hasil pengujian variabel Minat Kunjungan data disimpulkan bahwa variabel promosi dikatakan reliabel da konsisten karena nilai Cronbach Alpha 0,777 > 0,60. Untuk lebih jelasnya dapat dilihat pada tabel 4.5 di atas.

	4.1.4. Uji Asumsi Klasik

	a. Uji Normalitas

	Berdasarkan hasil uji normalitas dalam penelitian ini, diperoleh hasil seperti pada tabel di bawah ini:

	Tabel 4.6 Hasil Uji Normalitas

	One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
�
	Unstandardized Residual
�
	N
�
	85
�
	Normal Parametersa,b
�
	Mean
�
	.0000000
�
	Std. Deviation
�
	17.98793015
�
	Most Extreme Differences
�
	Absolute
�
	.090
�
	Positive
�
	.077
�
	Negative
�
	-.090
�
	Test Statistic
�
	.090
�
	Asymp. Sig. (2-tailed)
�
	.084c
�
	a. Test distribution is Normal.
�
	b. Calculated from data.
�
	c. Lilliefors Significance Correction.
�
	(Sumber : Data Primer, 2023)

	Berdasarkan uji normalitas pada tabel disimpulkan nilai residual berdistribusi normal, karena didapatkan nilai signifikasi senilai 0,084 > 0,05. Maka, model regresi ini dinyatakan lolos untuk dipakai dalam uji selanjutnya.

	b. Uji Heteroskedastisitas

	4.7 Hasil Uji Heteroskedastisitas

	Coefficientsa
�
	Model
�
	Unstandardized Coefficients
�
	Standardized Coefficients
�
	t
�
	Sig.
�
	B
�
	Std. Error
�
	Beta
�
	1
�
	(Constant)
�
	20.237
�
	26.734
�
	.757
�
	.451
�
	dependen
�
	-.042
�
	.056
�
	-.085
�
	-.757
�
	.451
�
	a. Dependent Variable: Unstandardized Residual
�
	(Sumber : Data Primer, 2024)

	Hasil uji Heteroskedastisitas pada tabel 4.6 menunjukan bahwa nilai signifikan pada variabel promosi adalah 0.451, hal ii berarti model regresi dalam penelitian ini tidak menunjukkan adanya gejala heteroskedastisitas dikarenakan nilai signifikan variabel penelitian > 0.05 atau 5%.

	c. Uji Autokorelasi 

	4.8 Hasil Uji Autokorelasi

	Model Summaryb
�
	Model
�
	R
�
	R Square
�
	Adjusted R Square
�
	Std. Error of the Estimate
�
	Durbin-Watson
�
	1
�
	.611a
�
	.374
�
	.366
�
	14.10756
�
	2.210
�
	a. Predictors: (Constant), ind
�
	b. Dependent Variable: dependen
�
	(Sumber : Data Primer, 2024)

	Berdasakan Tabel 4.7 dapat dilihat bahwa nilai Durbin-Watson sebesar 2.210 dimana nilai tersebut lebih besar dari batas dU) dengan k=1, n=85 yaitu 1.6711 dan kurang dari (4-dU) yaitu 2.3289, sehingga dapat disimpulkan bahwa tidak ada gejala autokorelasi.

	4.1.5. Analisis Data dan Hipotesis

	Tabel 4.9 Hasil Uji T (Parsial)

	Coefficientsa
�
	Model
�
	Unstandardized Coefficients
�
	Standardized Coefficients
�
	t
�
	Sig.
�
	B
�
	Std. Error
�
	Beta
�
	1
�
	(Constant)
�
	335.272
�
	40.028
�
	8.376
�
	.000
�
	Promosi
�
	.307
�
	.085
�
	.367
�
	3.598
�
	.001
�
	a. Dependent Variable: Minat Kunjungan
�
	(Sumber : Data Primer, 2024)

	Berdasarkan Tabel 4.8 di atas, variabel X memiliki nlai sig sebesar 0.001 < 0.05 maka disimpulkan bahwa H0 ditolak dan H diterima hal ini berarti terdapat pengaruh yang signifikan secara parsial antara variabel Promosi Media Sosial terhadap variabel Minat Kunjungan. 

	Model persamaan regresi linear sederhana untuk hipotesis dalam penelitian ini yaitu MK = a + b1PRM artınya secara keseluuhan persaman regresi dalam penelitian ini adalah MK = 335.272 + 367 dengan demikian promosi media sosial berpengaruh positif terhadap minat kunjungan wisatawan, karena koefiensi promosi bernilai positif, sehingga setiap kenaikan 0,367 promosi akan menyebabkan kenaikan pada minat kunjungan.

	4.2. Pembahasan

	4.2.1.	Pengaruh Promosi Media Sosial Terhadap Minat Kunjungan Wisatawan di Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta

	Berdasarkan hasil uji hipotesis ditemukan bahwa promosi media sosial berpengaruh signifikan terhadap minat kunjungan wistawan di Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta. Hal ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh M. Rafi Wal Adzan & Trisna Putra (2022) yang meneliti tentang pengaruh promosi media sosial terhadap keputusan berkunjung wisatawan ke kampung Eropa Lembah Harau hasil penelitian menunjukan promosi media sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung wisatawan ke Kampung Eropa Lembah Harau. 

	Ardi Pradhana dkk (2022) penelitian ini menganalisa pengaruh promosi melalui media sosial terhadap kunjungan wisatawan d pulau Sumedang Belitung yang memproleh hasil penelitian bahwa media sosial berpengaruh secara signifikan terhadap kunjungan wisatawan di pulau Sumedang Belitung persentasenya sebesar 22,2%. 

	Penelitian lain oleh Livia Miftahulhasanah & Ulfi Maranisya (2023) yang mengangkat penelitian pengaruh promosi dan mediasosial terhadap minat kunjungan wisatawan di Event gelar Jepang UI. Hasil penelitian promosi dan media sosial berpengaruh positif secara signifikan terhadap minat kunjungan wisatawan di Event gelar Jepang UI.

	Promosi media sosial menjadi media atau alat yang menunjukan eksistensi dari sebuah daya tarik wisata, eksistensi dari pomosi media sosial dapat digunakan untuk menentukan perkembangan daya tarik wisata itu sendiri, promosi media sosial merupakan kegiatan pemasaran untuk menyebarluaskan informasi atau mempromosikan terkait suatu produk atau jasa dengan tujuan membangun minat komsumen, promosi media sosial sering dikaitkan dengan citra destinasi atau dikenal dengan brand suatu tempat. 

	Citra suatu daya tarik wisata yang positif dapat dilihat dari baik buruknya manajemen promosi yang dilakukan oleh sebuahdaya tarik wisata untuk menciptakan minat kunjungan wisatawan agar mampu mendatangkan wisatawan atau pengunjung ke daya tarik wisata tersebut, penyediaan fasilitas yang memadai, sarana-prasaran pariwisata yang mendukung, daya tarik wisata atau tourist attraction, kemudahan aksesibilitas dan persepsi adalah beberapa faktor yang merepresentasikan baik atau tidaknya citra destinasi suatu daya tarik wisata yang diharapkan bisa mempengaruhi minat kunjungan wisatawan.

	Daya tarik wisata Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta dalam membangun citra destinasi yang baik berupaya memaksimalkan promos media sosial melalui Instagram dan Tiktok untuk membagikan informasi kepada wisatawan atau pengunjung Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta. Informasi terkait Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta bisa ditemukan di media sosial Instagram dengan nama pengguna @ledoksambiecopark dan di Tiktok yaitu @ledoksambi.

	a. Instagram Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta

	Instagram adalah platform media sosial yang memungkinkan pengguna untuk berbagi foto, video, dan cerita secara singkat. nstagram juga digunakan oleh berbagai kalangan untuk tujuan personal maupun bisnis, seperti berbagi momen pribadi, mempromosikan produk atau jasa, serta membangun brand atau komunitas.

	Informasi yang tersedia di media sosial Instagram daya tarik wisata Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta berupa jam operasiona Ledok Sambi, menu makanan warung kopiledok, lokasi Ledok Sambi lengkap dengan Google Maps, dan produk wisata yang ditawarkan seperti informasi pricelist paket outbound di Ledok Sambi, pricelist paket kegiatan Ledok Sambi, Pcicelist Camping Ledok Sambi, dan Contact Person whatsapp yang aktif di jam 09.00 – 16.30 WIB. 

	Berikut merupakan unggahan foto dan video yang menarik di media sosial Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta guna melakukan proosi media sosial untuk mempengaruhi minat kunjungan wisatawan ke Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta.

	/               /

	Gambar 4.13 Instagram @ledoksambiecopark   Gambar 4.14 Instagram Story 

	/               /

	Gambar 4.15 Unggahan Foto             Gambar 4.16 Unggahan Foto

	/               /

	Gambar 4.17 Unggahan Reels           Gambar 4.18 Unggahan Reels

	b. Tiktok Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta

	TikTok merupakan platform media sosial berbasis video yang memungkinkan pengguna untuk membuat, berbagi, dan menonton vieo pendek dengan berbagai efek kreatif, musik, dan filter. TikTok sangat dikenal karena kemampuannya untuk membuat tren dan tantangan viral dengan cepat. Dengan algoritma yang cerdas, TikTok memberikan rekomendasi video yang dapat dengan cepat menarik perhatian pengguna dan membuat mereka terlibat dengan konten yang relevan dengan minat mereka. Platform ini tidak hanya digunakan untuk hiburan, tetapi juga untuk pemasaran, edukasi, dan berbagi konten kreatif.

	Akun TikTok Daya Tarik Wisata Ledok Sambi adalah saluran yang memperkenalkan keindahan alam dan keunikan wisata di LedokSambi Ecopark Yogyakarta. Dengan lebih dari 1.000 pengikut dan video yang berhasil meraih lebih dari 31 ribu likes, akun ini terus berkembang sebagai sumber informasi yang inspiratif tentang tempat wisata tersebut.

	Konten yang diunggah biasanya berupa video pendek yang menampilkan pemandangan alam yang menakjubkan, aktivitas seru yan dapat dilakukan pengunjung, serta momen-momen khas yang hanya bisa ditemukan di Ledok Sambi. Video diunggah rutin seminggu sekali atau dua kali, dengan caption yang menarik dan mengundang rasa penasaran, seperti "Kapan lagi healing nggak sampe Rp.100.00?" atau "Camping berdua di Ledok Sambi rasanya gimana sih? Seru aja apa seru banget? Gese raja yuk biar tau gimana serunya! #LedokSambi". Akun ini menjadi pilihan tepat bagi siapa saja yang mencari inspirasi untuk berwisata alam di Yogyakarta dengan gaya yang santai, namun tetap memukau.
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	Gambar 4.19 TikTok @ledoksambiecopark Gambar 4.20 Konten Foto TikTok

	/               /

	Gambar 4.21 Konten Foto TikTok       Gambar 4.22 Konten Foto TikTok

	/                 /

	Gambar 4.23 Beranda TikTok LS          Gambar 4.24 Beranda TikTok LS

	BAB V

	KESIMPULAN DAN SARAN

	5.1. Kesimpulan

	Berdasarkan hasil pengujian dalam penelitian ini dapat ditarik kesimpulan yaitu, Promosi Media Sosial berpengaruh signifkan terhadap Minat Kunjungan Wisatawan di Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta. Ini didasari oleh uji t (parsial) yang menunjukkan variabel X memiliki nilai signifikansi 0.001 < 0.05. Promosi Media Sosial dimanfaatkan dengan optimal oleh pengelola Ledok Sambi dan membangun citra destinasi yang baik sehingga promosi media sosial berperan penting sebagai alat dalam meningkatkan minat kunjungan wisatawan di Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta.

	5.2. Saran

	Berkaitan dengan Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta ada beberapa hal yang penulis sampaikan, yaitu: 

	1. Dalam pengembangan daya tarik wisata Ledok Sambi diharapkan promosi media sosial oleh pengelola bisa dilakukan terus-enrus dan diusahakan melakukan sharing knowledge atau pelatihan terkait digital marketing bagi masyarakat lokal yang terlibat di kawasan wisata Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta.

	2. Untuk pengembangan daya tarik wisata Ledok Sambi diharapkan agar dapat melakukan pengelolaan lebih terkait data jumla knjungan wisatawan di Ledok Sambi dengan pemanfaatan teknologi dan sistem informasi agar mempermudah dalam pengumpulan dan analisis data, serta melakukan publikasi secara berkala misalnya dalam bentuk laporan bulanan atau tahunan berbentuk statistik yang mudah diakses oleh publik. Dengan pengelolaan yang baik, data kunjungan wisatawan tidak hanya berfungsi sebagai alat monitoring, tetapi juga sebagai dasar pengambilan keputusan untuk meningkatkan minat kunjungan wisatawan dan keberlanjutan pariwisata.

	3. Bagi penelitian mendatang sebaiknya menggunakan variabel bebas lain seperti citra destinasi, pelayanan, dan daya tari sbagai kajian lanjutan untuk mengetahui aspek lain dalam mempengaruhi minat kunjungan wisatawan.
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	LAMPIRAN

	Lampiran 1 Pertanyaan Kuesioner Penelitian

	1. Kuesioner Penelitian

	“PENGARUH PROMOSI MEDIA SOSIAL TERHADAP MINAT KUNJUNGAN WISATAWAN DI LEDOK SAMBI ECOPARK YOGYAKARTA”

	Responden yang terhormat,

	Sehubungan dengan penyususnan artikel ilmiah sebagai syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Pariwisata di Sekolah Tinggi ariwiwsata Ambarrukmo (STIPRAM) Yogyakarta. Saya memohon kepada saudara/saudari dapat bersedia meluangkan waktu sejenak guna mengisi kuesioner ini. penelitian ini bukanlah sebuah tes, sehingga jawaban dari saudara/saudari tidak ada yang benar atau salah. Identitas dan jawaban yang diberikan akan diperlakukan sesuai dengan standar profesionalitas dan etika penelitian. Oleh sebab itu, peneiti akan menjaga kerahasiaan Identitas anda. Atas kesediaan dan partisispasi saudara/saudari yang telah berkenan mengisi kuesioner ini saya ucapkan terima kasih.

	Peneliti,

	Fitri Ismail

	A. Identitas Responden

	1. Usia

	a. 18-23 Tahun

	b. 24-30 Tahun

	c. 31-37 Tahun

	d. >40 Tahun

	2. Jenis Kelamin

	a. Perempuan

	b. Laki-laki

	3. Pekerjaan

	a. Tidak / Belum Bekerja

	b. Mengurus Rumah Tangga

	c. Pelajar / Mahasiswa

	d. Wiraswasta / Wirausaha

	e. Reporter

	f. PNS

	g. Lainnya

	4. Dari mana anda mengetahui informasi tentang Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta

	a. Keluarga

	b. Teman/Rekan kerja

	c. Media sosial�

	1. Kuesioner Variabel Promosi Promosi

	Pada bagian ini anda diminta untuk mengisi jawaban pada tempat yang disediakan dengan memilih salah satu jawaban yang seuai dengan pilihan anda, keterangan jawaban sebagai berikut:

	SS = Sangat Setuju

	S = Setuju

	N = Netral

	TS = Tidak Setuju

	STS = Sangat Tidak Setuju

	No
�
	Pernyataan
�
	SS
�
	S
�
	N
�
	TS
�
	STS
�
	1. 
	Komunikasi informasi oleh pengelola di media sosial Instagram/tiktok.
�
	2. 
	Pemasaran dilakukan melalui media sosial Instagram/tiktok.
�
	3. 
	Adanya usaha mempengaruhi di media sosial Intsagram/tiktok.
�
	4. 
	Upaya bujukan melalui media sosial Instagram/tiktok.
�
	5. 
	Upaya dari pengelola untuk mengarahkan melalui media sosial Instagram/tiktok. Lokasi dapat diketahui dari media sosial itagram/tiktok.
�
	6. 
	Lokasi dapat diketahui dari media sosial intagram/tiktok. 
�
	7. 
	Potongan harga produk makanan/minuman melalui media sosial Instagram/tiktok. 
�
	8. 
	Perubahan informasi terkait Ledok Sambi diunggah di media sosial Instagram/tiktok.
�
	2. Kuesioner Variabel Minat Berkunjung

	SS = Sangat Setuju

	S = Setuju

	N = Netral

	TS = Tidak Setuju

	STS = Sangat Tidak Setuju

	No
�
	Pernyataan
�
	SS
�
	S
�
	N
�
	TS
�
	STS
�
	1. 
	Saya merasa terdorong untuk mengunjungi Ledok Sambi.
�
	2. 
	Saya memiliki keinginan berkunjung ke Ledok Sambi.
�
	3. 
	Pengalaman di Ledok Sambi membuat saya merekomendasikan Ledok Sambi ke Teman/Kerabat/Rekan Kerja.
�
	4. 
	Saya memilih Ledok Sambi sebagai pilihan utama ketika ingin mengunjungi wisata serupa.
�
	5. 
	Saya berencana berkunjung ke Ledok Sambi untuk berwisata.
�
	6. 
	Saya berencana ke Ledok Sambi karena dapat dengan mudah mengetahui lokasi Ledok sambi.
�
	7. 
	Potongan harga makanan/minuman. membuat saya berkeinginan mengunjungi Ledok Sambi. 
�
	8. 
	Saya berencana mengunjungi Ledok Sambi di lain waktu apabila sewaktu-waktu terdapat perubahan jam operasional.
�
	Sumber : Analisis Peneliti 2024

	Lampiran 2 Hasil Responden Berdasarkan Jenis Kelamin

	/

	Lampiran 3 Hasil Responden Berdasarkan Usia

	/

	Lampiran 4 Hasil Responden Bedrdasarkan Pekerjaan

	/

	Lampiran 5 Hasil Responden Mengetahui Informasi Tentang Ledok Sambi Ecopark Yoyakarta

	/

	Lampiran 6 Tabulasi Data Sebelum Uji Instrumen

	1. Tabulasi Data Variabel Promosi Sebelum Uji Instrumen

	/

	Sumber : Data Primer Penelitian 2024

	2. Tabulasi Data Variabel Minat Kunjungan Sebelum Uji Instrumen

	/

	Sumber : Data Primer Penelitian, 2024

	Lampiran 7 Tabulasi Data Setelah Uji Instrumen

	1. Tabulasi Data Variabel Promosi Setelah Uji Instrumen

	/

	Sumber : Data Primer Penelitian, 2024

	2. Tabulasi Data Variabel Minat Kunjungan Setelah Uji Instrumen

	/

	Sumber : Data Primer Penelitian, 2024

	Lampiran 8 Output Hasil Uji Validitas

	Variabel Promosi

	/

	Sumber : Hasil Olah Data Penelitian 2024

	Variabel Minat Kunjungan

	/

	Sumber : Hasil Olah Data Penelitian 2024

	Lampiran 9 Output Uji Reliabilitas

	Variabel Promosi

	Reliability Statistics
�
	Cronbach's Alpha
�
	N of Items
�
	.745
�
	8
�
	Sumber : Hasil Olah Data Penelitian 2024

	Variabel Minat Kunjungan

	Reliability Statistics
�
	Cronbach's Alpha
�
	N of Items
�
	.777
�
	8
�
	Sumber : Hasil Olah Data Penelitian 2024

	Lampiran 10 Output Uji Normalitas
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	Sumber : Hasil Olah Data Penelitian 2024

	Lampiran 11 Output Uji Heteroskesidas
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	Sumber : Hasil Olah Data Penelitian 2024

	Lampiran 12 Output Uji Autokorelasi
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	Sumber : Hasil Olah Data Penelitian 2024

	Lampiran 13 Ouput Uji t
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	Sumber : Hasil Olah Data Penelitian 2024

	Lampiran 14 Dokumentasi Peneliti bersama Mba Dini Salah Satu Pengelola Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta

	/

	Sumber : Dokumentasi Peneliti 2024

	Lampiran 15 Dokumentasi Himbauan di Sungai Ledok Sambi Ecopark Yoygakarta
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	Sumber : Dokumentasi Peneliti 2024
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	Sumber : Dokumentasi Peneliti 2024

	Lampiran 17 Sungai Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta

	/

	Sumber : Dokumentasi Peneliti 2024

	Lampiran 18 Fasilitas Peta di Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta
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	Sumber : Dokumentasi Peneliti 2024

	Lampiran 19 Peta Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta
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	Sumber : Pengelola Ledok Sambi Ecopark Yogyakarta 2024

	Lampiran 20 Turnitin STIPRAM
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	DAFTAR RIWAYAT HIDUP

	/

	Nama				: Fitri Ismail

	Tempat / Tanggal Lahir	: Ternate, 15 Desember 2002

	Jenis Kelamin			: Perempuan

	Agama				: Islam

	Warna Negara			: Indonesia

	Alamat				: Kel. Bastiong Talangeme RT/RW 003/001 

	Kote Ternate Selatan 97716 Maluku Utara

	Email				: fitriismail015@gmail.com

	Riwayat Pedidikan 		: 

	 SD Negeri 2 Bastiong (2009-2014)

	 SMP Negeri 4 Kota Ternate (2014-2017)

	 SMK Negeri 1 Kota Ternate (2017-2020)

	Pengalaman magang		:

	 CV. Maleo Tour & Travel 

	 Alfatih Tour & Travel

	 Dinas Pariwisata Kota Ternate


